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WELT HD —
Die WELT HD ist die Nummer 1 der deutschen
Tageszeitungen auf dem iPad

Eurokrise

» Erste deutsche Tageszeitung auf
dem iPad: Start im Mai 2010

» Klarheit und Eleganz der klassischen
Tageszeitung kombiniert mit den
Maoglichkeiten des iPad

Alt-Kanzler
Schmidt r
Bundesre;

echnet mit |
sierung ab

£ Klimagipfel
Forscher warnen vor . .
Zippertzapt | weltweitem Gletscherschwund = Meistgeladene App einer deutschen
B e N A DES TAGE ' 2 L
o P (Ccmall‘icm‘mfb 'll‘"LI\IA DES TAGES = ZEltung Uber 460.000 DOWﬂ IOadS

» Meistverkaufte App einer deutschen
Zeitung: Seit Monaten Top-Position im
Umsatzranking des iTunes-Stores

= App des Jahres 2010 im iTunes Store

Bilder des Tages Neue Weltordnung

Wir miissten na
Saudi-Arabien
o
i I ) 1

Sachbiicher erleben neue
Bliite als E-Book

‘ — = 30.000 einzelne Leser pro Woche —
, garantiert.*

*Quelle: Eigene Erhebung — Webtrekk August 2011; Durchschnittswerte Juli-August 2011
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Leserschaft
Befragung der WELT HD-Leser im Juli 2011

Zielgruppe: Nutzer der WELT HD App
Stichprobenumfang: n=190
Erhebungszeitraum: 06. - 21.07.2011
Interviewdauer: ca. 20 Minuten
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Leserschaft —
DIE WELT HD App
Nutzerprofil

O Deutschsprachige Bevélkerung mDIE WELT HD App NUTZER

" 49%
Manner

|

94% " DIE WELT HD App Nutzer sind
uberwiegend méannlich und

20 - 49 Jahre 7% 729% 20 bis 49 Jahre alt.

|

Abitur/Studium 25% . » Sie sind gebildet und 66% zahlen
° zu den Entscheidern*.

|

54%

L T = 66 % haben ein Haushalts-
129 Nettoeinkommen von 3.000 Euro und
Entscheider h 86% mehr und 84 % schétzen die eigene
wirtschaftliche Lage gut oder besser
HHNE 3.000€ und mehr & 56% ein.

Einschétzung eigene wirt. 43%

Lage: sehr gut/gut 84%

|

D App Nutzerbefragung — Media Impact Panel 6-21.07.2011

Quelle: Bevolkerung —
i elb nde Ang nd Beam

AWA 2011; DIE WELTH
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Leserschaft DIEBWELT
DIE WELT HD App

Selbsteinschatzung

mDIE WELT HD App NUTZER

Menschen, denen Computer
und andere elektronische
Geréte Spall machen

87% » Technische First Mover: DIE WELT
HD App Nutzer sind sehr technikaffin
und gerne auf dem letzten Stand der

26% Technik:

|

Menschen, die gern auf dem
neusten Stand der Technik
sind

= Sie geniel3en das Leben und reisen

Menschen, die das Leben gern.

- 59%
genielen

» 56% ist Erfolg im Beruf wichtig.

Menschen, denen Erfolg im

0,
Beruf wichtig ist 56%

Menschen, die gern und viel

- 49%
reisen

|
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Leserschaft DIERWELT
DIE WELT HD App

Produktinteresse

mDIE WELT HD App NUTZER

Smart, iPhone 88%

= DIE WELT HD App Nutzer sind sehr

PC, Notebook, Netbook technikaffin.

Uraub/Rei . . . .
aubirelsen » Ebenfalls stark interessiert sind sie an
Urlaub & Reisen sowie automobilen
Produkten

Auto

Digitalkamera

Flachbildfernseher

Luxushotels

Finanzprodukte

Hochwertige Mode

Hochwertige Uhren und
Schmuck

Quelle: DIE WELT HD App Nutzerbefragung — Media Impact Panel 6-21.07.2011
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Leserschaft DIERWELT
DIE WELT HD App

Markeneinstellung

mDIE WELT HD App NUTZER

Es gibt unverwechselbare,
starke Marken, die mich
beeindrucken

87% = DIE WELT HD App Nutzer sind
markenaffin und qualitatsbewusst.

Fir Markenartikel bin ich
germn bereit, etwas mehr Geld
auszugeben, die Qualitat ist

auch besser

87% Die Nutzer sind bereit, fir Markenartikel
mehr Geld auszugeben.

Es gibt viele Marken, die
mich interessieren und mir
sympathisch sind

= Marken wecken Interesse und sind den

% :
Nutzern sympathisch.

I

Marken sagen oft etwas uber
die Qualitét der Produkte
aus

70%

Bekannte, starke Marken
machen oft interessante
Werbung

70%

|

Quelle: DIE WELT HD App Nutzerbefragung — Media Impact Panel 6-21.07.2011
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Leserschaft
DIE WELT HD App

Eine attraktive Nutzerschaft

DIE®WELT

Die Top-Ergebnisse der Untersuchung:

9
9
9
9
d

72% sind zwischen 20 und 49 Jahre alt.

75% haben mindestens Abitur und/oder ein Hochschulstudium absolviert.
66% der WELT HD Nutzer zéhlen zu den Entscheidern!

66 % haben ein HHNE von 3.000 Euro und mehr!

56% der Nutzer ist Erfolg im Beruf wichtig

Die Nutzer sind hochgradig technikaffin: Sie geniefl3en das Leben und reisen gern.

Hohe Markenaffinitat bei den Nutzern: 87% lassen sich von starken Marken
beeindrucken. Ebenso viele sind bereit, fir Markenartikel mehr Geld auszugeben.

axel springer

media impact



Leserschaft

Befragung der WELT HD-Leser im Herbst 2010

Zielgruppe:
Stichprobenumfang:

Befragungsmethodik:

Erhebungszeitraum:
Interviewdauer:

Institut:

Quelle: INFO GmbH

Nutzer der WELT HD App
n=701

Angabe einer Web-Adresse in der App
(www.welt.infogmbh.de), Weiterleitung zum
Fragebogen, Ausflllen des Fragebogens auf dem
IPad oder PC mdglich

21.09. - 29.09.2010

ca. 20 Minuten

UNABHANGIGES
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http://www.welt.infogmbh.de/

Leserschaft

Die WELT HD wird im Schnitt 31 Minuten pro Tag
gelesen — 96% nutzen die WELT HD taglich

DIE®WELT

Lesedauer (Minuten pro Tag) Nutzungshaufigkeit (pro Tag)

- bis zu 15 Minuten - mehrmals taqli
glich 0
I 16 bis 30 Minuten J-Lesedauer: Bl t:glich 96% der Leser

I 31 bis 45 Minuten 31 Minuten Bl mehrmals wochentich  Nutzen die WELT

I 46 bis 60 Minuten HD taglich
[ 1langer als 1 Stunde

Quelle: Nutzerbefragung WELT HD (n=701), September 2010
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LeserSChaft | DIE®WELT
Die WELT HD wird vor allem zu Hause gelesen

Nutzungsorte (in %)

17
16 13
2
Zu Hause Am Arbeits-/ In einem Im Restaurant Bei Freunden
Ausbildungsplatz ~ Verkehrsmittel | Café / Kneipe / Bekannten

Quelle: Nutzerbefragung WELT HD (n=701), September 2010
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Leserschaft -
Der GroRteil der Leser ist 30-49 Jahre — 57% mit
Haushaltsnettoeinkommen uber 4 Tsd. EUR

Altersverteilung WELT HD (in %) Haushalts-Nettoeinkommen (in %)

B 14-19 Jahre
B 20-29 Jahre
B 30-39 Jahre
B 40-49 Jahre
[150-59 Jahre
I iber 60 Jahre

[ 2.000 Euro und mehr

Il 2.000 bis unter 4.000 Euro
- unter 2.000 Euro

B keine Angabe

Quelle: Nutzerbefragung WELT HD (n=701), September 2010
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Leserschaft

WELT HD-Leser mit attraktiver beruflicher Stellung:
22% Geschaftsfuhrer, 40% leitende Angestellte

DIE®WELT

Berufliche Stellung (in %)

9
3
Inhaber/ freiberuflich Tatiger leitender sonstige (Fach-) Arbeiter,
Geschaftsfihrer Angestellter/ Angestellte/ nichtselbstandiger
einer Firma Beamter Beamte Handwerker

Quelle: Nutzerbefragung WELT HD (n=701), September 2010
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Leserschaft

Exzellente Beurteilung durch unsere Leser

Beurteilung WELT HD (%) Weiterempfehlungsbereitschaft (%)

B ausgezeichnet

B senr gut

B gut B bestimmt

B weniger gut / schlecht B wahrscheinlich
[ schlecht B teilstteils

- wahrscheinlich nicht /sicher nicht

M kcine Angabe

Quelle: Nutzerbefragung WELT HD (n=701), September 2010
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Kontakt
Ansprechpartner

Sales-Online Sales

Marco Barei

Digital Sales

Tel: (030) 2591-79 163

Fax: (030) 2591-79 195

E-Mail: marco.barei@axelspringer.de

DIE®WELT

Integrated Sales

Tina Siebs

Digital Sales Region Nord / Hamburg
(Nielsen 1)

Tel (040) 347 26135

Fax: (040) 347 26140

E-Mail: tina.siebs@axelspringer.de

Sven Heintges

Digital Sales Region West

(Nielsen II)

Tel: (0211) 1592-68 34

Fax: (0211) 1592-68 36

E-Mail: sven.heintges@axelspringer.de

Marc Liucke

Digital Sales Region Mitte

(Nielsen llla+b)

Tel: (069) 9623 85-31

Fax: (069) 9623 85-34

E-Mail: marc.luecke@axelspringer.de

Daniel Maubach

Digital Sales Region Sid

(Nielsen IV u. llIb)

Tel: (089) 211 034 88

Fax: (089) 211 034 30

E-Mail: daniel.maubach@axelspringer.de

Daniel Papra

Digital Sales Region Ost

(Nielsen V - VII)

Tel: (030) 2591 79-021

Fax: (030) 2591 79-195

E-Mail: daniel.papra@axelspringer.de

Axel Springer Media Impact Axel-Springer-Strale 65 10888 Berlin
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