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Das perfekte Weihnachtsfesd!Das Bam$3/agazin.

Rechtzeitig zur Zeit der Weihnachtseinkaufe bietet
BamsS ihren Lesern zum wiederholten Mal eine
glanzende Inspiration:

Am 20.11. erscheint ein hochwertiges Sonderheft als
Magazin-Beilage in einer Teilauflage von

BILD am SONNTAG, in dem sich von der richtigen
Serviette bis zum Dessert alles um die kulinarische
Seite des Weihnachtsfestes dreht.

Damit nicht genug: Ab dem 21.11. bis Weihnachten wird

das Magazin dar ¢ber hinaus A
Einzelhandel angeboten i natlrlich auch unter der

BILD am SONNTAG Marke.

T
ngécgﬁmehrFreude

Auf 20 Seiten: Fur jeden Festtag ein Schlemmer
Menii zum Schritt-fiir-Schritt-Nachkochen

Veroffentlichung und Anderungen behélt sich der Verlag vor.

axel springer am Sonntag
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Das perfekte WeihnachtsfesdDas Bam$/agazin.

Nur funf von vielen schlagenden Argumenten fir Ihre Anzeigenschaltung im
BamS-Weihnachtsmagazin:

Der Absender: Wir sind so frei zu sagen i die BamS-Markenpower steht fr sich...

Der Start: Das einzige Weihnachtsmagazin, das bereits am Sonntag erscheint i
nachgewiesener Weise DER Tag fur Kaufentscheidungen.?

Die Erhaltlichkeit: Nach dem grol3en Auftakt als Beilage in BamS geht es bis Weihnachten
Im Einzelverkauf weiter.

Die Uberraschung: Ein glanzendes BamS-Produkt!? Das wird unsere Leser neugierig
machen und sorgt flr hohen Kaufanreiz.

Der Anzeigenpreis: Zu Weihnachten ein Geschenk fur Sie...

1 Sonntagsstudie von BILD am SONNTAG 2009.
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Das perfekte WeihnachtsfesdDas Bam$/agazin.

Verk. Auflage: 300.000 Exemplare (Schatzwert)
Verbreitung: national (Ballungsgebiete)

Vertriebswege: als Beilage in BamS (20.11.)
“ “’ stand alone im EH (ab 21.11.)

EIHMACHTSPUD :
it cingelogi Umfang: 64+4 Seiten

Kirschen

Heftformat: B 220 x H 300 mm

Papierqualitat: Inhalt: 60g/m?
aufgebessert/glanzend

Umschlag: 135 g/m?
MWC glanzend/LWC aufgebessert

Druckverfahren: 4/4-farbig; Rollenoffset, Heatset

Auflage 2010
BamS Weihnachtsmagazin 28.11.2010 Verkaufte AUﬂage: 174.339 Exemplare

Daruber hinaus wurden 52.119 Exemplare o
des Magazins kostenlos in Nicht-BamS-
Veroffentlichung und Anderungen behalt sich der Verlag vor. Leserhaushalte verteilt/gesteckt.
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Das perfekte WeihnachtsfesdDas Bam$/agazin.

20 WCIHNACHTS-MEND Formate Bruttoprelse

*Am zweiten F esttag kommt
dleENYE VorsKAB 2/1 Seite: G 31.000,-

aus der 1/1 Seite; U 15.500,-

enken Sie bel Punsch an se
d- *-H.bd: Ge- thpbendMe li.ens hdnl-'md . . Ve
e A s wiee ejakein Sterne- it der tolen Fllng Dafu enfach 1/2 Selte U 10500,'
g-ldﬁ,vmnnwkmd.lmsulh eine Crépe backen und sie mit den
Punsch

"“:;W i 1/3 Seite: G 8.000,-
i : 1/4 Seite: 0 6.000,-

-

Richtige also Teekanne
BneFﬂrd.\smGuxghabefnSlebe- pesbeuel u.fmellefrxnrlh

b Bl Sie winschen sich ein Sonderformat? 1

ER ERSTE GANG i |
B, Sprechen Sie uns gern an!

gefiilltem Crépebeutel
Termine

Erst-Erscheinung: 20.11.2011
Anzeigenschluss/

Rucktrittsrecht: 21.10.2011
Druckunterlagenschluss: 02.11.2011

BamS Weihnachtsmagazin 28.11.2010

1 Weitere Formate auf Anfrage; Mindestformat: 1/4 Seite.
Es gelten die Hinweise auf Seite 13.
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Das perfekte WeihnachtsfesdDas Bam$/agazin.

— Fir jede Anzeigenschaltungen im BamS-

3 ADVENTSKRANZ Weihnachtsmagazin ab 1/4 Seite gewahren wir einen
ez PREISE Sonderrabatt von 20%)!

Beispielrechnung 1/1 Seite:

A Bruttomediawert: 0 15.500,-
A Kundennetto: U 12.400,-
A Agenturnetto: U 10.540,-

Beispielrechnung 1/4 Seite:

14, f SR . A Bruttomediawert:
e A Kundennetto:
A Agenturnetto:

BamS Weihnachtsmagazin 28.11.2010

Es gelten die Hinweise auf Seite 13.

axel springer am sllnnIag
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Das perfekte WeihnachtsfesdDas Bam$/agazin.

WEIHNACHTS-MEND

Bei der Zubereitung

DIESER ENTE miissen

Sie nicht
groﬁem;m bekommen

b, Apm Orange und Bel-  Zubereltung®, sagt der Sternek
n eine aromatische die Reste sind lm> prima Gi
Pﬂﬂung, e ek i

DER DRITTE GANG

WEIHNACHTS-
ENTE 72t

Rotkmugy{_(]bﬁm

BamS Weihnachtsmagazin 28.11.2010
1 Im Rahmen der Standard-Formate.
Es gelten die Hinweise auf Seite 13.

axel springer
media impact

Es besteht die Mdglichkeit das BamS-Weihnachtsmagazin
als exklusiver Anzeigenpartner zu belegen.

Innerhalb des Magazins stehen Ihnen 10 Seiten
Anzeigenraum fur lhre Kommunikation zur Verfligung.
Die Formatauswabhl liegt ganz bei lhnen! !

Profitieren Sie von 30% Exklusivitatsrabatt!

A Bruttomediawert: G 154.008, -
A Kundennetto: 0 107.805,60,-
A Agenturnetto: U 91.634,76,-

am Sonntag




Das perfekte WeihnachtsfesdDas Bam$/agazin.

Buchen Sie Weihnachten total! Kombinieren Sie lhre
Anzeigenschaltung im BamS-Weihnachtsmagazin mit einer
Schaltung im BILD der FRAU Gut kochen & backen:

Die sechste Ausgabe von BILD der FRAU-Gut kochen &
backen stimmt die ganze Familie auf die Vorweihnachtszeit
ein T mit tollen Backrezepten, einer Flle herrlicher Deko-
Ideen, schdonsten Geschenken zum Selbermachen und
Superrezepten fur das Weihnachts-Ment oder -Biffet.

Es gelten die Hinweise auf Seite 13.

axel springer
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Das perfekte WeihnachtsfesdDas Bam$/agazin.

Das BILD der FRAU Advents-Paket bietet Ihnen einen
weihnachtlichen Auftritt am 28.10.2011 in der sechsten
Ausgabe der BILD der FRAU-Gut kochen & backen.

Dazu eine Schaltung im BamS-Weihnachtsmagazin ab:
A 20.11.2011 bis Weihnachteni bedeut et &

€ vorwei hnachtliche Auf mer ks

Es gelten die Hinweise auf Seite 13.

axel springer  Bieneuen am s[mnIag
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Das perfekte Weihnachtsfesd!Das Bam$3/agazin.

Paketpreise BamS-Magazin und

BdF Gut kochen & backen

Formate

A 1/1 Seite:
A 1/2 Seite:
A 1/3 Seite:

Termine

Erscheinung:

Anzeigenschluss/
Rucktrittsrecht:

Bruttopreise

u 28.000,-
u 19.000,-
U 14.950,-

28.10.2011 BdF Gk&b #6
ab 20.11.2011 BamS/EH

12.09.2011

Druckunterlagenschluss: 19.09.2011

1 Weitere Formate auf Anfrage; Mindestformat: 1/4 Seite.
Es gelten die Hinweise auf Seite 13.

axel springer
media impact
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Das perfekte Weihnachtsfesd!Das Bam$/1agazin.

Fiur jede Kombi-Schaltung im
BamS-Weihnachtsmagazin und in BILD der FRAU Gut
kochen & backen ab 1/3 Seite gewahren wir einen
Kombinationsrabatt von 30%!

Beispielrechnung 1/1 Seite:

A Bruttomediawert: U 28.000,-
A Kundennetto: (19.600,-
A Agenturnetto: U 16.660,-

TN i

U
| Ag .
Veibnachts- o 5
Au oy Lea -
Es gelten die Hinweise auf Seite 13. - &
g
!

axel springer  Bieneuen am s[mnIag

Jdtzchen

media impact



Hinweise

ADas genannte Angebot gilt jeweils nur fiir das 0.g. Bruttovolumen in BILD am SONNTAG fiir diese Belegung in
den ggf. oben genannten Formaten am ggf. oben genannten Erscheinungstermin.

ADieses Angebot ist jeweils nicht weiter rabattbildend oder -nehmend.
ADiese Vereinbarung gilt in den 0.g. Objekten fiir die Insertionen des Kunden sowie seiner Konzernunternehmen.

AAlle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Firr die Durchfiihrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der
Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschlie3lich der

AAllgemeinen Geschéftsbedingungen von AS fir Zeitungen sowie die zusatzlichen Geschéftsbedingungen des
jeweiligen Titels in den jeweils aktuellen Fassungen.

AMedi al ei stungsrechnungen werden den folgendemi oder ein
Entgeltminderungen werden gem2C g¢l tiger Preisliste od
Gutschriftenbelege Uber die Zahlung der Erlés- und Entgeltminderungen werden den folgenden oder einen
ahnlichen Zusatz enthalten: AWir rechnen gem2C deumd zwi s
Entgeltminderungen ab. Sofern die Buchung durch eine Agentur erfolgt, wird die Agentur die Werbungtreibenden

Uber die in diesem Gutschriftenbeleg angezeigte Erlos- und Entgeltminderung informieren, sofern sie dazu
rechtlich verpflichtet 1st.n

A15% Agenturprovision bzw. zusatzlicher Agenturrabatt wird bei Buchung iiber eine von uns anerkannte
Werbeagentur gewahrt.

axel springer am s°nnIag
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Kontakt BILD am SONNTAG

BILD am SONNTAG

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Stefan Moélling (Leitung)

Axel-Springer-Stral3e 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 2591 76702
Fax: +49 (0) 30 2591 76718
stefan.moelling@axelspringer.de

Nationaler Handel

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Peter M. Miller

Axel-Springer-Stral3e 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 2591 712 31
Fax: +49 (0) 30 2591 712 39
peterm.mueller@axelspringer.de

Region Ost

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Knut Déring

Axel-Springer-Str. 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 2591 73998
Fax: +49 (0) 30 2591 72579
knut.doering@axelspringer.de

Region Nord (Hamburg)
Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Stefanie Huth

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel.: +49 (0) 40 347 28157
Fax: +49 (0) 40 347 28160
stefanie.huth@axelspringer.de

Region Nord (Hannover)
Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Katja Mittrowski

Lister Stral3e 17

30163 Hannover

Tel.: +49 (0) 511 9604 232

Fax: +49 (0) 511 9604 240
katja.mittrowski@axelspringer.de

Region Mitte

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Steffen Anschiitz

Mittlerer Hasenpfad 25

60598 Frankfurt

Tel.: +49 (0) 69 962385 11

Fax: +49 (0) 69 962385 33
steffen.anschuetz@axelspringer.de

Region West

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Ingo Kolbl

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 211 159268 14
Fax: +49 (0) 211 159268 55
ingo.koelbl@axelspringer.de

Region Sud-West

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Martin Baumgardt

ZeppelinstralRe 116

73730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 711 3199 156

Fax: +49 (0) 711 3199 160
martin.baumgardt@axelspringer.de

Region Sud

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Dorothee Drewanz

Isartorplatz 8

80331 Miinchen

Tel.:+49 (0) 89 21103 472
Fax:+49 (0) 89 21103 479
dorothee.drewanz@axelspringer.de

Weitere Ansprechpartner und unsere Vertretungen im Ausland finden Sie unter www.mediapilot.de

axel springer
media impact
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Kontakt BILD der FRAU

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Anzeigenleiterin Frauenmedien
Claudia Blumenberg

Tel: +49 (0) 40 3 47-2 43 37
bildderfrau.anzeigen@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact

Region Nord, Hannover

Karin Roschkowski

Tel: +49 (0) 511 9 60 42 31
karin.roschkowskik@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Region Sud-West, Stuttgart
Simone Koch

Tel: +49 (0) 7 11 319 91 26
simone.koch@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Region Ost, Berlin

Daniela Kursawe

Tel: +49 (0) 30 25 91-7 25 78
daniela.kursawe@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact

Region West, Diisseldorf

Carsten Kreutzkamp

Tel: +49 (0) 2 11 15 92 68 10
carsten.kreutzkamp@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Region Sud, Miinchen

Knut Miller

Tel: +49 (0) 89 21 10 34 87
knut.mueller@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Region Nord, Hamburg

Silka Mossbeck

Tel: +49 (0) 40 3 47-2 88 69
silka.mossbeck@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Region Mitte, Frankfurt
José-Luis Gémez

Tel: +49 (0) 69 96 23 85 17
jose.gomez@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Nationaler Handel

Martina Knop-Sydow

Tel: +49 (0) 30 25 91-7 12 28

martina.knop-sydow@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact

BILD der FRAU-Platzierungsservice
Dietmar Kastning

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel: +49 (0) 40 347-2 39 47

Fax: +49 (0) 40 3 47-2 65 69
asmedia-impact.zeitschriften@axelspringer.de

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Marktforschungsleitung
Maria Strecker

Tel: +49 (0) 40 3 47-2 23 18
maria.strecker@axelspringer.de

axel springer
media impact

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Advertising Sales International
Leiterin: Barbara Krist

Tel: +49 (0) 40 3 47-2 78 42
adsales.intl@axelspringer.de

Sales bildderfrau.de
Christopher Uhl

Tel: +49 (0) 22 03/ 20 25-112
christopher.uhl@gofeminin.de
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