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� Gute Gründe für BILD am SONNTAG

� Das „3D Multimedia-Journal“ in BILD am SONNTAG

� Promotionales Turboangebot

� 3D Multimedia auf BILD.de

� BILD am SONNTAG und der Multimediamarkt

� Kontakt
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� Multimediakompetenz von BILD am SONNTAG
Woche für Woche stellt BILD am SONNTAG ihren 
10,32 Mio. Lesern* alle neuen Trends und Produkte aus 
der Welt der Technik vor und nimmt sie genauestens 
unter die Lupe.

� Attraktive Platzierungen im Ratgeber 
Multimediathemen haben ihren festen Platz in 
BILD am SONNTAG. Unseren Lesern bieten wir 
regelmäßig Tipps und stellen ihnen die technischen 
Neuheiten am Markt vor. 

� Crossmediale Konzepte
Nutzen Sie die Möglichkeit der Online-Ergänzung auf 
BILD.de zu Ihrem Auftritt in BILD am SONNTAG!
BILD am SONNTAG und BILD.de bieten eine ideale 
Kommunikations-Plattform für crossmediale
Kampagnen. 

*  ma 2010 Pressemedien II
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� 10,32 Mio. ¹ Deutsche lesen BILD am SONNTAG

� 6,64 Mio.³ BILD am SONNTAG Leser besitzen 
einen DVD Player.

� 5,76 Mio.² BILD am SONNTAG Leser interessieren 
sich besonders für technische Geräte.

� 3,39 Mio.³ BILD am SONNTAG Leser sind sehr 
stark an Computern interessiert.

� 3,30 Mio.³ BILD am SONNTAG Leser planen die 
Anschaffung eines Flachbildschirms 
(LCD- oder Plasmabildschirm).
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Quellen: ¹ ma 2010 Pressemedien II;  ² BamS Sonntagsstudie 2009 ( Basis: LpN BamS, 310 Fälle, Angabe: „sehr stark / stark interessiert“);
³ VA 2009/III (Basis:64,82 Mio.)
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"Ganz egal ob es um DSL-Tarife, LCD-Fernseher, 
Fotohandys, Spielkonsolen oder Digitalkameras geht -
BamS-Leser wissen früher Bescheid. 

Wir informieren über die wichtigsten Trends aus IT, 
Consumer Electronics und Telekommunikation 
und in meiner Kolumne erkläre ich jede Woche das Leben 
in unserem alltäglichen digitalen Wahnsinn.“

Martin Eisenlauer
Redakteur Multimedia

Martin Eisenlauer in Mulitmedia-Journal vom 18.09.2009
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Am 26.09.2010 erscheint das Multimedia-Journal von 
BILD am SONNTAG erstmals im aufregenden 3D Format. 
Das Multimedia-Journal gehört zu den beliebten 
redaktionellen Ratgebern von BILD am SONNTAG 
und wird gern und intensiv als Informationsquelle 
und Entscheidungshilfe genutzt.

Mit dem Schwerpunkthema 3D bietet das Journal eine 
hochattraktive Kommunikationsplattform in einem 
planbaren, monothematischen Umfeld.

� 8 / 12 / 16 Seiten oder mehr

� Heft im Heft – zum Herausnehmen

� in der Mitte von BILD am SONNTAG 

Veröffentlichung, Terminverschiebungen und Änderungen behält sich der Verlag vor.
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Für das 3D Multimedia-Journal kommt das 
Farbanaglyphen-Verfahren mit Rot-Cyan-Brille zum 
Einsatz. Hierzu werden sämtliche Bilder und Anzeigen 
innerhalb des Journals in 3D erscheinen. 

Mit einer 3D Vorhaltebrille hat der Leser die Möglichkeit 
zum leichten Wechsel zwischen dreidimensionaler Bildwelt 
und redaktionellem Text. Die 3D Brille wird in der 
Gesamtauflage von BILD am SONNTAG mit einer Auflage 
von 2 Mio. Stück beigelegt.

New York 3D Bild im Analglyph Verfahren
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� 3D für Wohnzimmer, PC und Handy – Was taugt die
neue Technik, was kostet sie und wie funktioniert die dritte
Dimension?

� Video on Demand – Der Nachfolger von DVD und Blu-ray
braucht keine Scheiben mehr. 

� Was steckt wirklich hinter Project Natal? Wird
Microsofts neue Spiele-Technologie den Markt ähnlich
beeinflussen wie Nintendos Wii und wie sieht die Zukunft
des Gamings aus? 

� Die neuen kleinen Digicam-Alleskönner! Was können
Systemkameras in der Praxis? 

� Revolution oder Hype? Wie stark werden iPad & Co.
unser Leben verändern? 

� Die Zukunft des Internets ist mobil
Von der mobilen Datenflat-Rate bis zum neuen
Mobilfunkstandard LTE – die Netzbetreiber arbeiten daran,
das Internet immer mobiler zu machen. Wir zeigen, wie
man mobil im Netz bleibt und was die neue Technik
warum es sich lohnt, sich auf LTE zu freuen. 

Redaktionelle Änderungen möglich
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Preise: Formate*:

Beispiel: Multimedia-Journal 2009
* Weitere Formate auf Anfrage. Mindestformat: 1/4 Seite. 
Es gelten die Hinweise im Anhang.

Seitenumfang:

Termine:

Erscheinung: 26.September 2010
Anzeigenschluss/
Rücktrittsrecht: 02.Juli 2010
Druckunterlagenschluss: 17.September 2010

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 ...

von bis

1/1

9/16

1/4

1/3

1/2

����������	
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Format* Preis

1/1 Seite

9/16 Seite

1/2 Seite

1/3 Seite

1/4 Seite

SPECIAL:  Streifenanzeige auf der
Journaltitelseite; Preis: 44.298,- €
Format: B 257 x H 68 mm

35.438 €

93.000 €

71.500 €

64.313 €

48.188 €
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Um in den Genuss der dritten Dimension in 
BILD am SONNTAG zu kommen, benötigen die Leser 
eine 3D Brille. Diese wird in BILD am SONNTAG 
beigelegt. 

Sichern Sie sich als Presenter auf der Vorder- und 
Rückseite der 3D Brille einen prominenten Auftritt 
zum Multimedia-Journal in BILD am SONNTAG.

Auflage: 2 Mio. Stk.
Erscheinungstermin: 26.September 2010
Anzeigen- /Rücktrittsrecht/
Druckunterlagenschluss: 02.Juli 2010

3D Brille Vorderseite
Format: ca.210 x 148mm (BxH)
Preis: 80.000,00 €*

3D Brille Rückseite
Format: ca. 210 x 148mm (BxH)
Preis: 40.000,00 €*

Unverbindlicher Entwurf 3D Vorhaltebrille

*Der Preis ist nicht rabatt- aber AE-fähig. zzgl. MwSt
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Erscheinungstermin: 26.09.2010*

Größe: Innenseite 532 x 565mm(BxH)
Open Up 532 x 180mm (BxH)

Format: Open Up zum Aufklappen 
nach oben mit  4 Anzeigenseiten

Platzierung: Heftmitte von 
BILD am SONNTAG

Anzeigenschluss: 02.07.2010

Preis: 372.000,-€**

*vorbehaltlich der Zustimmung der Chefredaktion. Umsetzung nur im Multimedia-JournaI
in BILD am SONNTAG am 26.09.2010
** rabatt- und AE-fähig
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� Platzieren Sie Ihre Kampagne zielgruppengenau im Multimedia-Special auf BILD.de mit dem 
Schwerpunktthema 3D - 100% redaktionelle Inhalte!

� Flankierend zum 3D Multimedia-Journal der BamS wird BILD.de ein Multimedia-Special mit 
umfassenden Inhalten und Elementen zum Thema 3D produzieren.

� Das Special besteht aus einer eigenen „Bühne“ und beinhaltet Artikel aus allen relevanten 
Ressorts sowie den relevanten Inhalten aus dem 3D-Journal der BamS.

� Angebunden ist das Special über redaktionelle Teaser in relevanten Channels, die dem 
Thema Traffic zuführen.

� Der Kunde tritt als exklusiver Presenter des gesamten Multimedia-Specials auf und wird 
innerhalb des Themas exklusiv mit großformatigen Werbemitteln eingebunden.

� Wallpaper-Pakete im affinen Umfeld „Digital“ sowie mit Interessen Targeting „Consumer
Electronics“ in Run of Portfolio rundet Konzept ab.

� Laufzeit: 2 Wochen / Start: 27.09.2010

������ ���	
��

����	
��

� �� �.�)
���.�)
�� �������� ����$
�����$
�
����/��*�.	



Juli 200816
16

� Vorstellung 3D-fähiger Geräte (Schwerpunkt Consumer Electronics wie z.B. Spielekonsolen, 
TV, Kameras etc.).

� Wie funktioniert 3D, welche 3D-Verfahren gibt es?

� Die besten 3D-Spiele aller Zeiten

� Die besten 3D-Filme aller Zeiten
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Neben den redaktionellen Schwerpunkten wird es im 3D-Special spezielle Highlights in Form von 
3D-Elementen geben, die das Thema 3D Online erlebbar machen:

� 3D-Film im BILD Kino

� 3D-Bildergalerien

� 3D-Videos

� 3D-Spiele

� Aufmacher-Teaser
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� Werbetreibende können für eine Belegung 
des BILD.de 3D-Specials ihre Werbemittel 
in 3D gestalten.

� BILD.de wird das anaglyphe 3D Verfahren 
mit einer Rot/Blau Brille verwenden.*

*Dies ist bei der Gestaltung der Werbemittel zu beachten.
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Quelle: VA 2009 - Klassik III  (Basis 64,82 Mio.)
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� Index 322: Anschaffung eines Beamers/Video Beamers
bestimmt geplant.

� Index 299 : Anschaffung einer Heimkino-Ton-Anlange
bestimmt geplant.

� Index 276 : Anschaffung eines BluRay-Players bestimmt 
geplant.

� Index 259 : Anschaffung einer digitalen Video-Kamera/eines 
Camcorders mit eingebauter Festplatte bestimmt geplant.

� Index 176 : Anschaffung eines Fernsehers mit Plasma-
Bildschirm bestimmt geplant.

� Index 153 : Stimme voll, weitgehend zu: Computer und andere 
moderne elektronische Geräte machen mir Spaß.
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Exklusive Integration des Partners mit folgenden 
Formaten:

� Wallpaper (984x90 / 200x652)

� Header im Kopf des Specials (783x62)

� Reminder im Fuß des Specials (465x62)

� Medium Rectangle (300x250)

ExemplarischWallpaper

Header

Medium

Rectangle

Reminder
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Sichern Sie sich Ihre Platzierung im Sichern Sie sich Ihre Platzierung im „„ 3D Multimedia3D Multimedia --JournalJournal ““ am 26.09.2010 am 26.09.2010 
und dem und dem „„ WeihnachtsWeihnachts --JournalJournal ““ 21.11.2010 in BILD am SONNTAG21.11.2010 in BILD am SONNTAG

Insertionszeitraum: 26.09.2010 und 21.11.2010 

Format: 1/4-Seite und größer

Frequenz: 2 Anzeigen

TurboTurbo --Rabatt:Rabatt: 15%15%

Abschlussfähig: nein

Rabattbildend: nein

AE-fähig: ja

Gültig für Anzeigenveröffentlichungen im Zeitraum 01.09.– 30.11.2010
Es gelten die Hinweise auf Seite 32
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Bei Buchung einer 1/4 Seite (4c) im Bei Buchung einer 1/4 Seite (4c) im „„ 3D Multimedia3D Multimedia --JournalJournal ““ am 26.09.2010 und einer am 26.09.2010 und einer 
1/4 Seite (4c) im 1/4 Seite (4c) im „„ WeihnachtsWeihnachts --JournalJournal ““ am 21.11.2010.am 21.11.2010.

Einzelpreis 1/4 Seite 3D Journal: 35.438,00 €
Einzelpreis 1/4 Seite Weihnachts-Journal:  28.350,00 €

Preis für 2 Anzeigen laut Preisliste 63.788,00 €

Turbo-Rabatt (15%) - 9.568,20 €

Kundennetto 54.219,80 €

Agentur-Ermäßigung (15%) - 8.132,97 €

AgenturnettoAgenturnetto 46.086,83 46.086,83 €€

Es gelten die Hinweise auf Seite 32
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Laufzeit: 2 Wochen / Start: 27.09.2010

Online-Special
� Exklusive Präsenz im Special mit Header & Reminder, Medium Rectangle und Wallpaper
� Medialeistung: 500.000 AdImpressions
� Paketpreis: 15.000,- €

Wallpaper im affinen Channel „Digital“
� Medialeistung 250.000 AdImpressions
� Brutto Mediawert: 15.000,- €

Wallpaper mit Interessen Targeting „Consumer Electronics“ Run of Portfolio
� Medialeistung: 500.000 AdImpressions
� Brutto Mediawert: 10.000,- €

Medialeistung Gesamt: 1.250.000 AdImpressions
Brutto Gesamt: 40.000,- €
Paketpreis Gesamt: 32.500,- €*

*Paketpreis, abzgl. Rabatte, abzgl. AE, zzgl. MwSt.
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10,32

4,77

1,64

7,71

4,05

0,88

6,55

3,06

0,98

5,94

2,38

0,57
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Reichweite¹

Zielgruppe²

Auflage³
BamS

Stern

Der Spiegel

Focus

Angaben in Millionen

1) ma 2010 Presse II
2) Zielgruppe: Leser die sich für digitales Fernsehen, neue TV Techniken und PAY TV interessieren (Potential: 54,58 Mio.) laut ACTA 2009
3) IVW II/2010
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52% 52% 51%

Handy / Telefon PC / Zubehör Unterhaltungselektronik
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Basis: Alle Befragten, 2.022 Fälle
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Quelle: Sonntagsstudie von BILD am SONNTAG 2009, Angaben in %
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7%

44%

22%

9%

30%

41%

20%

27%
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Unterhaltungselektronik Handy/Telefon & PC/Zubehör
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Basis: Personen mit Anschaffungsabsicht
U-Elektronik 1.026 Fälle, Handy/Telefon & PC/Zubehör 1.061 Fälle
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Quelle: Sonntagsstudie von BILD am SONNTAG 2009, Angaben in %
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70%

78% 78%

60%
64%

67%

Unterhaltungselektronik Handy/Telefon & PC/Zubehör

Prospekte/Beilagen vom Anbieter Besuch im Geschäft / Händler Freunde / Bekannte / Verwandte
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Basis: Produkt schon einmal gekauft oder Anschaffungsabsicht
U-Elektronik 1.878 Fälle, Handy/Telefon & PC/Zubehör 1.616 Fälle
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Quelle: Sonntagsstudie von BILD am SONNTAG 2009, Angaben in %
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49%

35%

33%
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Basis: Alle Befragten,
LpN BamS 310 Fälle, Nicht-LpN-BamS 1.712 Fälle
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Quelle: Sonntagsstudie von BILD am SONNTAG 2009, Angaben in %
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3%

39%

13%

9%

40%

15%

6%

23%

13%
14%

23%

3%
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Unterhaltungselek tronik

Handy/Te lefon & PC/Zubehör
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Basis: Produkt schon einmal gekauft oder Anschaffungsabsicht
U-Elektronik 1.878 Fälle, Handy/Telefon & PC/Zubehör 1.616 Fälle
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Quelle: Sonntagsstudie von BILD am SONNTAG 2009, Angaben in %
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� Das genannte Angebot gilt nur für:

Anzeigen-Schaltungen ab einer 1/4 Seite im BamS „3D Multimedia-Journal“ am 26.09.2010 
und „Weihnachts-Journal“ am 21.11.2010

� Die Bruttopreise sind nicht weiter rabattnehmend und -gebend.

� Alle Preise sind in EURO und verstehen sich zzgl. Mwst.

� 15% Mittlervergütung wird bei Buchung über eine von der Axel Springer AG anerkannte Agentur
gewährt.

� Für die Durchführung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der Veröffentlichung jeweils aktuell
geltende Preisliste einschließlich der Allgemeinen und Zusätzlichen Geschäftsbedingungen 
des Verlages.

� Alle Sonderplatzierungen sind mit der Chefredaktion abzustimmen
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Region Nord (Hamburg)
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Stefanie Huth

Axel-Springer-Platz 1 
20350 Hamburg
Tel.: +49 (0) 40 347 28157
Fax: +49 (0) 40 347 28160
stefanie.huth@axelspringer.de

Region Nord (Hannover)
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Katja Mittrowski

Lister Straße 17
30163 Hannover
Tel.: +49 (0)  511 9604 232
Fax: +49 (0)  511 9604 240
katja.mittrowski@axelspringer.de

Region Mitte
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Catherine Hueber-Weil

Mittlerer Hasenpfad 25 
60598 Frankfurt
Tel.: +49 (0) 69 962385 21
Fax: +49 (0) 69 962385 30
catherine.hueber-weil@axelspringer.de

Region West
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Ingo Kölbl

Neuer Zollhof 1
40221 Düsseldorf
Tel.: +49 (0) 211 159268 14
Fax: +49 (0) 211 159268 55
ingo.koelbl@axelspringer.de

Region Süd-West
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Martin Baumgardt 

Zeppelinstraße 116
73730 Esslingen
Tel.: +49 (0) 711 3199 156
Fax: +49 (0) 711 3199 160
martin.baumgardt@axelspringer.de

Region Süd
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Dorothee Drewanz

Isartorplatz 8
80331 München
Tel.:+49 (0) 89  21103 472
Fax:+49 (0) 89  21103 479
dorothee.drewanz@axelspringer.de

BILD am SONNTAG
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Stefan Mölling (Leitung)

Axel-Springer-Straße 65
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 30 2591 76702
Fax: +49 (0) 30 2591 76718 
stefan.moelling@axelspringer.de

Nationaler Handel
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Peter M. Müller

Axel-Springer-Straße 65
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 30 2591 712 31
Fax: +49 (0) 30 2591 712 39
peterm.mueller@axelspringer.de

Region Ost
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Marco Hentschel

Axel-Springer-Str. 65
10888 Berlin
Tel.: +49 (0) 30 2591 72575
Fax: +49 (0) 30 2591 72579
marco.hentschel@axelspringer.de

Weitere Ansprechpartner und unsere Vertretungen im Ausland finden Sie unter www.mediapilot.de


