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ICON und The ICONIST

Die Stilmagazine der WELT-Gruppe

ICON ICONIST |~

STILMAGAZIN A LIVING MAGAZINE
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ICON ist die Weiterfiihrung der international renommierten Stil- Kompetenz von
WELT am SONNTAG in ein Magazinformat, das vor allem von weiblichen Lesern ganz
besonders geschéatzt wird.

ICON bietet flr Fotografen, Illustratoren und Autoren im deutschsprachigen
Magazinmarkt die Buhne mit einem grofRen Heftformat und Spafd an Extravaganz!

ICON versteht sich als Inspirationsquelle flir ganz besonders konsum- und
markenbewusste Leser, die die personliche Handschrift und den individuellen
Blickwinkel der Redaktion schéatzen.

MEINE TEURE - SIE SEHEN JA
BLENDEND AUS!
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ICON will vor allen Dingen Freude bereiten und Inspirationsquelle sein fiir stilbewusste
Frauen, die sich fur Mode und Schmuck, Schonheit und Genuss sowie fur Reise
und Gesellschaft interessieren.

ICON schlagt den Bogen zwischen Zeitung und Zeitschrift und vereint in
verschwenderischer Griol3e das Beste aus beiden Welten: grol3e Optik und
opulente Lesestlicke mit innovativer, oft mutiger Gestaltung.

S

MY i’ ' \
\\\'\;\/ ;hﬁ' ! ‘!Sh. SCHWESTERLEIN, TRINK! ! : LUCY IN THE
‘"5*“‘“@5‘.« E '

DER
SATTEL VON
HERMES A

axel springer

ICON erscheint nicht in WELT am SONNTAG KOMPAKT.

ICON-Preise gelten als Erganzung zur Preisliste DIE WELT, WELT am SONNTAG und WELT AKTUELL Nr. 90, giiltig ab 01.01.2012. med ia impact



ICON

m c‘oo!en Dandy-s1ijy§8
1 €leganten Kenn &¥% DAPH
s Alter, fijr jede ¢ ley.ggn'f)en

ICON erscheint nicht in WELT am SONNTAG KOMPAKT.
ICON-Preise gelten als Erganzung zur Preisliste DIE WELT, WELT am SONNTAG und WELT AKTUELL Nr. 90, giiltig ab 01.01.2012.

g\\\

prRT——
es zum Dortmund
l

l)cutschland
zerfillt in

Advest 201

ICON

STILMAGAZIN

i erxyffilru'r,\llgrmrim'

7= DIEE

Madht \ -
Musik! =% S
?'J‘ ﬂu‘s&
S it o Pk

Weiserim M

-

SiiddeurscheZeitung |

orry gutt mt Edearcs s Poonen | S

‘ Em a

a =

axel springer
media impact




ICON

ICON

STILMAGAZIN

Untersuchungssteckbrief Copytest 17.04.2011

Grundgesamtheit: Leser/innen der WELT am SONNTAG, 14 - 69 Jahre
Stichprobe: Quotenstichprobe, n = 251 Befragte
Datenerhebung: Face-to-face-Interviews (CAPI)

am 17./18. April 2011
Durchfiihrung: TNS Infratest Media Research, Minchen

Quotierung: gemald ma 2011 Presse | nach Geschlecht,
Alter, Berufstatigkeit und Nielsengebieten
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Erneut qualifiziert sich ICON im Copytest 2011 als Medium der Extraklasse:

A Eine hohe Nutzungsquote in der Gesamtleserschaft geht einher mit intensivem Lesegenuss
(81% lesen die Halfte aller Seiten und mehr).

A Nicht nur die Beurteilung des Magazins ist sehr gut, mehr als 2/3 aller Leser wiirden anderen
von ICON erzahlen und/oder die Ausgabe weitergeben.

A Die Bewertungsstatements belegen die tiberwéltigende Akzeptanz der neuen, aufwendigen
Produktausstattung und bestatigen erneut die hohe Glaubwaurdigkeit des journalistischen

Angebotes.
A Die hochste Zustimmung finden die Kriterien Unverwechselbarkeit, Extravaganz und
Faszination.
A Erstmals weist diese Untersuchung durchgéngig die starksten Akzeptanzwerte bei jingeren
Frauen auf
A 50% der weiblichen Leser sagenandeeegar: Al CON ha

Lifestylemagazinen .

Diese hervorragenden Leistungs- und Akzeptanzwerte bestatigen Redaktion
und Verlag in der Entscheidung fiir eine Frequenzerh6hung in 2012!
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ICON hat eine Alleinstellung im deutschsprachigen European

Printmarkt: “Rclnsyagcr

lllllllllllllllllllllll

- durch seine einzigartige Produktausstattung im
opulenten Heftformat

- durch die Handschrift und den personlichen Stil von
Chefredakteurin Inga Griese

- durch eine konsumorientierte Leserschaft, die kaum
durch Zeitschriften erreicht wird

ICON hat in 2010 insgesamt 6 Auszeichnungen beim
European Newspaper Award gewonnen.

ICON hat bei seinen stil- und markenbewussten
Leserinnen héchste Akzeptanzwerte und steht fur
Exklusivitat, Modernitat und vor allem: ftr Glaubwirdigkeit! 3

ICON ist substanzieller Teil eines einzigartigen
Medienportfolios:
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WELT AKTUELL

WELT HD

WELT MOBIL

WELT ONLINE/

WELT TV .
Panoramal/Lifestyle
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Fashion / Watches
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September Issue
Fashion International
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GroRRe in Seitenteilen Formate Preise fur Anzeigen
2/1 Seite 520mm x 365mm 39.100 U
1/1 Seite 260mm x 365mm 22.250 u
1/2 Seite * - hoch 128mm x 365mm 13.000 G
1/3 Seite * - hoch 105mm x 365mm 8.650 U

Vorzugsplatzierungen

Opening Spread 2. Umschlagseite + Seite 3 53.650 U
s e ICON erscheint nicht in WELT am
Cover-Gatefold 4-seitig 93.850 U zzgl. techn. Kosten ** SONNTAG KOMPAKT.
] ] ] ] ] ] ] ICON-Preise gelten als Ergéanzung zur
Against Editorial Linke Seite neben Editorial 24.475 0 Preisliste DIE WELT / WELT am
SONNTAG / WELT AKTUELL Nr. 90
. . , gliltig vom 01.01.2012.
Table of Content Linke Seite neben Inhalt 23.375 U
Alle Preise abzgl. Rabatt, abzgl. 15%
. - Mittlervergutung bei Buchung Uber eine
. 3. UmSChIagselte (IBC) 24.575 0 von uns anerkannte Agentur, zzgl.
Umschlagselten . . MwsSt. Rabatte werden entsprechend
4, Umschlagselte (OBC) 29.000 U des tatsachlichen Abnahmevolumens
ausschlieBlich fiur die Anzeigen in ICON
; e gewahrt. Diese Anzeigen sind fur WELT
1. Doppelselte 43.000 u am SONNTAG weder abschlusserfillend
. . L noch rabattbildend.
Innenseiten 1. rechte Seite 24.475 0

*Unterformate ausschlieRlich nach

2. rechte Seite 23.375 0 individueller Absprache / Verfiigharkeit
**Technische Kosten auf Anfrage.

Fragen Sie uns nach Ihrem individuellen Crossmedia-Angebot: ICON / The ICONIST

axel springer
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Inkrementelle Rabattstaffel

Die Rabattsatze beziehen sich ausschlieRlich auf die Volumina des jeweiligen Intervalls. Bei Uberschreitung einer
Intervallgrenze gilt der n&chst h6here Rabatt nur fir die Volumina innerhalb des erreichten Intervalls. Der nachst
hohere Rabatt wird nicht fur die Volumina der vorangegangenen Intervalle gewahrt.

Eurostaffel Malstaffel
Auf Umsaétze von/bis Rabatt Auf Anzeigen von/bis Rabatt
Bis 15.000 U 0% 1. Schaltung 0%
> 15.000 G <= 30.000 U 15% 2.-4.Schaltung 15%
> 30.000 U <=50.000 U 17% 5.-7. Schaltung 17%
> 50.000 G <= 75.000 U 19% 8.-9. Schaltung 19%
> 75.000 G <= 100.000 u 21% 10.-11. Schaltung 21%
> 100.000 U 23% Ab 12. Schaltung 23%

Rabatte werden entsprechend des tatséchlichen Abnahmevolumens ausschlief3lich fur die Anzeigen in ICON gewahrt. Diese Anzeigen sind fir WELT am SONNTAG weder
abschlusserfiillend noch rabattbildend.

Sonder- und Festplatzierungen:

Der Verlag behalt sich vor, die Reservierung von Umschlagseiten zuriickzunehmen, falls eine Cover-Gate-Fold-
Buchung vorliegt.

Vorab getatigte Reservierungen mussen innerhalb eines jeweils schriftlich fixierten Zeitraums fest gebucht werden.
Wird dieser vorgegebene Zeitraum nicht eingehalten, verfallt die Reservierung automatisch. Festplatzierungen
bedurfen der schriftlichen Bestatigung des Verlages.

axel springer
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Format: 260 mm breit x 365 mm hoch
Druckverfahren: Umschlag: Bogenoffset
Inhalt: Tiefdruck
Papier: Umschlag: 150g/m?
Inhalt: 65 g/m? My Volume
Auflosung: 300 dpi
Beschnitt: 5 mm umlaufend
Verarbeitung: Ruckendrahtheftung
|ICC-Profil: Umschlag: ISO coated
Inhalt: PSR_LWC_PLUS_V2_PT
Farben: Eurofarben 4/4
Datenlieferung: High PDF, PDF X3 2002 max. Ver. 1.3, EPS
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Allgemeiner Uberblick
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WELT am SONNTAG WEILTaSONNTAG

T o | R | Die WELT am SONNTAG ist Marktfuhrer bei den
NN Qualitats-Sonntagszeitungen - Gberraschende
Hintergriinde, aktuelle Analysen, exklusive
Interviewpartner und stilvoller Genuss fur alle, die
sich nicht mit schnellen Nachrichten zufrieden

geben wollen.

Deutschland
zerfallt in

== Al-Qaida-Terroristen
== | planten Bombenbau

Reichweite

1.357.000 Leser (AWA 2011)

Reichweite basiert auf WELT am SONNTAG Gesamt
(= WELT am SONNTAG + WELT am SONNTAG KOMPAKT).
ICON erscheint nichtin WELT am SONNTAG KOMPAKT.
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A 95 % der WELT am
SONNTAG-Leser lesen
WELT am SONNTAG
exklusiv, d.h. sie lesen nicht
Vogue, Elle, InStyle
oder Madame.

m Exklusivleser WELT am SONNTAG

Mehrfachleser (WamS/ Vogue/ Elle/ InStyle/ Madame)

198.000

1.159.000

Quelle: ma 2012 Presse |, Basis 1.113.000 Leser WELT am SONNTAG
ICON erscheint nicht in WELT am SONNTAG KOMPAKT
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A 1% der WELT am
SONNTAG-Leser lesen
auch Madame
Madame MADAME
A 1% der WELT am
SONNTAG-Leser lesen
ELLE ELLE auch Elle

A 2% der WELT am
Instyle INnStyle SONNTAG-Leser lesen
auch InStyle

Vogue VOGUE A 2% der WELT am
SONNTAG-Leser lesen
0% 1% 2% 3% 4% auch Vogue

Quelle: ma 2012 Presse |, Basis 1.113.000 Leser WELT am SONNTAG
ICON erscheint nicht in WELT am SONNTAG KOMPAKT
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ICONIST
Redaktionelles Konzept

A LIVING MAGAZINE

Der journalistische Kern von ICON findet seine Fortsetzung in dem ersten europdaischen
iIPad-Magazin, das nur fur die neue Technologie entwickelt wurde: The ICONIST.

| A Als Innovationsfiihrer stellt The ICONIST die nachste

Evolutionsstufe der Zeitschrift dar, denn es verbindet
ICONIST die Opulenz und das intuitive Lesererlebnis eines
Print-Produkts mit der Interaktion, der Tiefe und dem
Nutzwert eines Online-Produkts.

A The ICONIST ist ein Lean-Back-Produkt, es will vor
allem entspannen und seine Leser mitnehmen in
faszinierende Erlebnisdimensionen.

A Diese angenehme und stimulierende

LADY GAGA Rezeptionssituation bildet fiir Werbung ein bislang
nicht gekanntes Qualitatsumfeld, in dem Anzeigen,

Bewegtbilder und Interaktion in neuer Weise zum

multidimensionalen Medienerlebnis beitragen

konnen.
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The ICONIST

CONIST

A LIVING MAGAZINE

Erscheinungs- Anzeigen- DU-
Ausgabe : g g Themenschwerpunkte
termin schluss Schluss
The ICONIST No. 2 04.05.2012 15.03.2012 28.03.2012 SPORTS Topics integrated
The ICONIST No. 3 14.09.2012 01.08.2012 07.08.2012 Fashion International
The ICONIST No. 4 23.11.2012 09.10.2012 16.10.2012 Christmas

Vol rrr

' LADY GAGA
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