METAL HAMMER

METAL HAMMER - ,Unangefochten Markt- und
Meinungsfuhrer”
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METAL HAMMER Basis
H Alter
Preise und Formate 2012 14 - 19 Jahre 21 7
. 20 - 39 Jahre 58 28
Format Preis 40 - 49 Jahre 14 19
1/1 4c 6.600 € 50 Jahre und alter 7 45
1/2 4c 3.960 € B Gesellschaftlich-wirtschaftlicher Status**
Va4 2310€ Stufe 1-2 Hoch 22 26
¢ ' Stufe 3-5 Mittel 58 52
Alle Preise in €, zzgl. MwSt. Stufe 6_7 N|edr|g 20 22
Kennzahlen B Ausbildung
Volks-/Hauptschule 25 42
B Erstverkaufstag: Donnerstag Mittlere Reife 43 34
B Erscheinungsweise: monatlich Abitur, Studium 31 25

B Copypreis Heft mit CD: 4,90 €

Zusammensetzung in %
Quelle: AWA 2011

B Verkaufte Auflage IVW 111/2011: 45.818 Expl. “ Quelle: AWA 2010
B Reichweite It. AWA 2011:

Gesamt: 0,4 % / 0,29 Mio.

Ménner: 0,8 % / 0,22 Mio.

Frauen: 0,2 % / 0,07 Mio.

Stand: November 2011; Anderungen und Irrtimer vorbehalten.
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