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Untersuchungssteckbrief

A Grundgesamtheit: Teilnehmer einer Leserumfrage von COMPUTERBILD SPIELE

A Stichprobe: 3.391 Interviews, gewichtet nach Alter (MA 2011 11)

A Datenerhebung: Leser von COMPUTER BILD SPIELE wurden in der Ausgabe 09/11,
auf computerbildspiele.de und im Online-Access-Pool der COMPUTER BILD-Gruppe zur
Beantwortung eines Online-Fragebogens aufgerufen.

A Feldzeit: 06. Julii 07. September 2011

A Konzeption: Marktforschung der Axel Springer AG

A Durchfiihrendes Institut: EARSandEYES GmbH, Hamburg

axel springer
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Struktur der Befragten

Demographie

Geschlecht

A 92 % mannlich

A 8 % weiblich

Alter

A 9 % unter 14 Jahren

A 46 % 14-24 Jahre

A 34 % 25-44 Jahre

A 11 % 45-59 Jahre
Schulabschluss

A 22 % Volks-, Hauptschule
39 % Realschulabschluss
24 % Abitur, Hochschule
13 % Studium
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Spielebegeisterung

Wie viele verschiedene PC-/Konsolenspiele haben Sie im
letzten Jahr ungefahr gespielt?

Fazit:
Spald am Spielen wachst weiter!
@ 2011: 18,2 Spiele

27
26
@ 2010: 16,4 Spiele
22
16
15
14 14
I ‘ | |
11
I | I |
bis 5 Spiele 6-10 Spiele 11-15 Spiele 16-20 Spiele 21-30 Spiele Uber 30 Spiele

W 2011 12010 Alle Befragten, Angaben in %

axel springer
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Spielehaufigkeit

Womit und wie haufig spielen Sie?

Fazit:
PC nach wie vor
e maecoo [ - -7 [ avort
—  IPhone holt auf!
T
X-Box 360 - 10 11 64
. |
T
PS 3 - 12 13 59
|

[(e}
~
w

Smartphone (ohne iPhone)

Nintendo Dsi / XL

Ll

‘m‘
[ty

Wii

PSP (Play Station Portable)

iPad 92

o |
N
[y
w
\l
D

B (fast) taglich = 1-3x pro Woche " seltener = nie
Alle Befragten, Angaben in %

axel springer
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PC schlagt iPhone

Wie viele Stunden in der Woche beschaftigen Sie sich
mit Spielen auf folgenden Geraten?

. 11
. 1,1
l 0,8

iPad, Tablet-PC I 0,2

PC / Notebook

Konsole
Handheld
iPod, iPhone

Smartphone

Basis: Alle Befragten, Angaben in Stunden

axel springer
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G g“n'l puter
Spiele

Spieldauer

Wie viele Stunden in der Woche beschaftigen Sie sich
mit Spielen auf folgenden Geraten?

PC 24 20 @ 16,9 Std.

Konsole 35 14 @ 5,8 Std.

Handheld 22 41 @1,1Std.

E bis zu 5,5 Stunden © 6-10,5 Stunden E 11- unter 20,5 Stunden B 21 und mehr Stunden
Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesr”]ned’iéirhpact
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Cputer
. . . Spiele
Einschatzung von Spielekonsolen

AWel che dieser Konsolen ist | hnen synm

PlayStation 3
Xbox 360
Nintendo Wii
PSP

PlayStation 2
Nintendo DS
Nintendo 3 DS
Nintendo Dsi
Nintendo Dsi XL
keine davon

Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer
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Was wird wo am liebsten gespielt?

AWel chesGeSyprieelspi el en

Kostenlose Onlinespiele (Runes of Magic, Seafight, Travian)
Online-Rollenspiel (World of Warcraft, Aion)

Aufbauspiel (Anno, Die Siedler, Tropico)

Strategie (Pflanzen gegen Zombies, Napoleon Total War)
Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer)

Denk-/ Knobelspiel (Dr. Kawashimas Gehirn-Jogging, Professor Layton)
Managerspiel (Ful3ball Manager, Radsport Manager)

Rollenspiel (Final Fantasy, Risen, Dragon Age Origins)

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, The Legend of Zelda)
Action (Assassin's Creed, Call of Duty, Halo)

Quizspiel (Wer wird Millionar?, Buzz)

Rennspiel (Blur, Modnation Racers, Moto GP, Need for Speed)
Kinderspiele (Eye Pet, Alice im Wunderland, MySims Agents)
Geschicklichkeit (Prince of Persia-Die vergessene Zeit, Ige Age 3)
FuRballspiel (FIFA, Pro Evolution Soccer, Pure Football)

Sport (Skate, Wii Sports, Tiger Woods PGA Tour)

Prugelspiel (Streetfighter 4, UFC Undisputed, Tekken)

Party- und Musikspiele (Guitar Hero, Singstar, DJ Hero)
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Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer
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Lieblingsspiele auf dem PC
Sehr viele Favoriten

97

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic) 99
Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion) 9978
Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico) 937

Managerspiele (FuGhbal | (o y— o1

Strategie (Napoleon Total War, Plants vs. Zombies) 96
Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer) 20 95
Rollenspiel (Final fantasy, Risen, Drakensang) g;

Action (Assassin's Creed, Call of Duty)

Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging) 70

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda) 61

Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionéar?) 54

Rennspiel (Split/Second Velocity, Blur, Moto GP) 50

Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents) 41

Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3) 33

FuRballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer) 38

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour) EE— 13 29 = 2011

I 7 = 2010

Prugelspiele (UFC Undisputed, Super Streetfighter 4, Tekken)

Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar)

Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in %

axel springer

Branchenmonitor AGamesm,GdiﬁOimpaCt




Lieblingsspiele auf der Wi

Favoriten: Geschicklichkeit und Sport

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour)
Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3)
Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar)
Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents)

Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionar?)

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda)
Prigelspiele (UFC Undisputed, Super Streetfighter 4)
Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging)
FuRballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer)

Rennspiel (SpliYSecond Velocity, Blur, Moto GP)
Rollenspiele (Final Fantasy, Risen, Drakensang)

Action (Assassins Creed, Call of Duty, Halo)

Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico)

Strategie (Plants vs. Zombies, Napoleon Total War)
Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer)
Managerspiele (FuCball Mana

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic)

Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion)

33
42
32

49

I 29
35
I 20
36
I 11
i 12
I 10
i 15
_67
4
24

I 3
i 5
I 3
s 4
| Il
w3
| I}
w2
[ 1
L1
[ 1
"
| 1
-1 m 2011
Ué—'l-r, Tour de France ort é
0 « 2010
0
0
0

Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in %

axel springer
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Lieblingsspiele auf der PS3

Favoriten: viel verschiedenes

97

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic) 99
Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion) 9978
Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico) 937

Managerspiele (FuCball Managm%lg4

)—90

Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer 95

Rollenspiel (Final fantasy, Risen,

|

Halo) 26
I 51

) 5

. |
Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda) 51 61

Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionéar?) 43 54

Rennspiel (Split/Second Velocity, Blur, Moto GP) =X 50

Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents) 33 a1

Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3) %g

- - |
FuRballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer) 27 38

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour) EE— 13 29 = 2011

I 7 = 2010

Action (Assassin's Creed, Call of Duty,

Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging 70

Prugelspiele (UFC Undisputed, Super Streetfighter 4, Tekken)

Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar) — 10
Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in %

axel springer
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Lieblingsspiele auf der Xbox 360

Favoriten: Prugel und Ful3ball

Pr¢gel spiele (UFC Undi sp Gy Sy, 2%or 4, 6

FuRballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer) )20
Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar) 21

Rennspiel (Split/Second Velocity, Blur, Moto GP) 2021
Action (Assassin's Creed, Call of Duty) 1o 20

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour) I — 11%
Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda) _11 15
Rollenspiel (Final fantasy, Risen, Drakensang) _1314
Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents) _6 9

Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3) g
Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionér?) — 8
Strategie (Plants vs. Zombies, Napoleon Total War) : %
Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging) : %
Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer) : %
Managerspiele (FuCball Ed%mager, Tour de France*
. o . m1 m 2011
Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico) I 1
Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion) .0 1 ~ 2010
0
0

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic)
Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in %

axel springer
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Spielehersteller 2011

Markenbekanntheit

Ubisoft

Microsoft
Nintendo
Bectronic Arts
Sony

Sega

Activision Blizzard
Konami

THQ

Take 2 / Rockstar
capcom [N ©2
Codemasters
Namco Bandai Games (ehem.Atari)
Square Enix (ehem.Edos)
RTL Games

Deep Silver
Bigpoint

Gamigo
gameforge
Frogster

Kalypso

Astragon

Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesm,ediﬂOimpaCt




G [1 rl puter
Splele

Spielehersteller 2011

|l mage: Aé ist mir sympathischi

Electronic Arts
Ubisoft
Microsoft
Activision / Blizzard
Nintendo

Sony

Take 2/Rockstar
THQ

Sega

Capcom
Konami
Codemasters
Square Enix NG 15
Deep Silver
Namco Bandai Games
Gamigo
gameforge
Bigpoint

RTL Games
Kalypso
Frogster

DTP

Basis: Kenner der Marken, Angaben in %

axel springer
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Spielehersteller 2011

| mage: Aé hat elieistungsMeersh 2P rteniiss fi

Ubisoft I 32
Electronic Arts [ 31
Microsoft [ 21
Activision / Blizzard [ INNREEEEEEN 20
Nintendo [N 19
Sony NN 17
THQ I 17
Take 2 / Rockstar [ 16
Konami N 12
Codemasters NG 11
Capcom [N 11
Sega N 11
Square Enix IS 9
Deep Siver [N 7
Namco Bandai Games [N 7
Gamigo I 5
RTL Games [ 5
Bigpoint [N 5
Frogster M 4
Kalypso [ 3
gameforge M 3

DTP l 1 Basis: Kenner der Marken, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact
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Spielehersteller 2011

|l mage: Aé ist innovati v, entwickelt g

Electronic Arts
Ubisoft

Nintendo
Microsoft

Sony

Activision / Blizzard
Take 2 / Rockstar
THQ

Konami

Square Enix IINIEGgGgSEE 10
Capcom
Codemasters
Sega

Deep Silver
Namco Bandai Games
Gamigo
gameforge
Bigpoint

RTL Games
Kalypso

Frogster

DTP

Basis: Kenner der Marken, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact
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Spielehersteller 2011

|l mage: Aé kommt f¢r mich zum Kauf in

Electronic Arts 49
Ubisoft

Microsoft

Activision / Blizzard
Sony

Nintendo

Take 2 / Rockstar
THQ

Konami

Sega

Codemasters
Capcom

Square Enix [N 17

Deep Silver

Namco Bandai Games
Gamigo

gameforge

Bigpoint

RTL Games
Kalypso

Frogster

DTP

Basis: Kenner der Marken, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesr”]ned’iéirhpact
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Cputer
. . Spiele
Bandbreite der Spiele

AWi e viele Spiele, die Sie im letzten
Online-Spi el e?n

18

Gesamt
- 4

P
21

bis 24 Jahre ﬁ
5

P
14

25 Jahre u. alter ﬁ
3

B Online-Spiele = Spiele insgesamt
Alle Befragten, Angaben in absoluten Zahlen

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact



Anzahl gespielter Online-Spiele
AWi e viele Spiele spielen Sie zurzei:t

6

.

momentan kein 1 Spiel 2 Spiele 3 Spiele 4 -5 Spiele mehr als 6 Spiele
Online-Spiel

W 10 -24 Jahre M Uber 25 Jahre
Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact



Anzahl gespielter Online-Spiele

AWi e viele Spiele spielen Sie zurzei:t
(Jahresvergleich unter den 10-24 Jahrigen)

momentan kein 1 Spiel 2 Spiele 3 Spiele 4 -5 Spiele mehr als 6 Spiele
Online-Spiel

M 10 -24 Jahre 2010 W 10 -24 Jahre 2011 Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quell e: Branchenmonitor AGamesr}ned’iéiﬁe‘pact



Cputer
. . . Spiele
Welche Online-Games spielen Sie?

ASpielen Sie auch Spiele auf é?i

Kauf-Online-Spiele 68
Client-Games 18
Browser-Spiele
Facebook 9 50
| (fast) taglich B mehrmals monatlich = nie

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact



Cputer
. . Spiele
Ausgaben Online-Spiele

AWi e vi el haben Sie Iin den | etzten 12
Spiele, Spiele-Hardware, Online-Spi el e und Geb¢hren al

194,0

Spiele Spiele-Hardware Online-Spiele und Intemet-
Gebtihren

mGesamt mOnline-Spieler 1inicht-Online Spieler Alle Befragten, Angaben in (

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesr”]ned’iéirhpact
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Informationsquellen
Bevorzugte Informationsquellen allgemein

AWo informieren Sie sich ¢ber neue Sp

Online

I—
_67

online, auf computerbild.de/cbs bzw. computerbildspiele.de
online, auf anderen Webseiten

In Zeitschriften
COMPUTERBILD SPIELE
GAMESTAR

PC GAMES

B Gesamt
= 10-24 Jahre
B 25 Jahre und alter

PC Action

in anderen Spielezeitschriften

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quell e: Branchenmonitor AGamesr]-ned’iéirhpact



Informationsquellen

Bevorzugte Informationsquellen im Internet
AWo informieren Sie sich im Internet

auf computerbil e/ IR
Compe b piele. e |

auf youtube.com 56

auf facebook.com

auf twitter.com

auf google.de

B Gesamt
= 10-24 Jahre
| 25 Jahre und alter

auf anderen Webseiten

ich informiere mich gar nicht
im Internet

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesr”]ned’iéirhpact



Informationsquellen

ATauschen Sie
schrei ben Si e

Gesamt - 75

10-24 Jahre - 70
25 Jahre und alter - 81

Hja = nein

i n Foren ¢ber Spi e

| ch
| bst Beitr2age iIin dies

S
S €

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact



Cheats, Tipps & Tricks

AWi e wichtig sind |Ihnen Cheats, Tipps
zu den Spielen?i

Gesamt 13
10-24 Jahre 9
25+ Jahre 18
B sehr wichtig = wichtig = weniger wichtig W unwichtig

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact



Ct ﬂﬁ J puter
Spiele

Nutzung von Komplettlosungen

Gesamt

10-24 Jahre

25 Jahre und alter

B Ja, haufig B Ja, ab und zu E Nein

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quell e: Branchenmonitor AGameth«,ledZiéiﬁe‘pact



G g“n'l puter
Spiele

Informationsquellen
Losungssuche, wenn man nicht weiterkommt
AWo suchen Sie haupts@chlich L°sungen

nNi cht welterkommen?n

Google oder andere Suchmaschinen
Youtube (L6sungsvideo)

Computer Bild Spiele

im Freundes- und Bekanntenkreis
spieletricks.de
Computerbildspiele.de
komplettlosung.de

gedrucktes Losungsbuch
4players.de

PC Games

Gamestar

and. Spielezeitschriften
PC Action

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact



Informationsquellen

Cor rl puter
Splele

Losungssuche, wenn man nicht weiterkommt

AWo suchen
nNi cht W e i

Google oder andere Suchmaschinen
Youtube (L6sungsvideo)
Computer Bild Spiele

im Freundes- und Bekanntenkreis
spieletricks.de
Computerbildspiele.de
komplettldsung.de

gedrucktes Lésungsbuch
4players.de

PC Games

Gamestar

and. Spielezeitschriften

PC Action

Quell e:

Si e
ter kommen??n

haupts2chlich L°sungen

I S
67

D 56
35
—— 39
2!
mzz = 10-24 Jahre
B ° = 25 + Jahre
20
B 12
—
=
——— 7
L
—— 5
K
LL
4 Alle Befragten, Angaben in %

axel springer
AGame s fimedid irhpact
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Informationsquellen
Anzeigen bringen neue Kauf-Impulse

AWoher bekommen Si e hilfreiche I nform
Kaufentscheil dung?n

Testberichte und Artikel in Spielezeitschriften

78

Freundes/ Bekanntenkreis

a1
iy

w
=

Portale von Spielezeitschriften im Internet

Anzeigen in Spielezeitschriften

N
(o]

Internetseiten von Herstellern der jeweiligen Produkte

N
(o]

N
»

Internet-Foren, Blogs und Communities

Beratung durch Fachverkaufer

N
w

Auslage und Beschreibung der Produkte in den Geschéften selbst

N
o

Berichte in anderen Zeitschriften oder Zeitungen

andere Spiele-Portale im Internet

=
(o))

Werbung im Fernsehen

Preisvergleichs-Portale

[Eny
(&)

=
(&)

[EEN
[ERN

Fernsehsendungen

Werbe-Prospekte

[EEN
o

~

Aus anderer Quelle

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact




Informationsquellen
Anzeigen bringen neue Kauf-Impulse
AWoher bekommen Sie hilfreiche I nform
Kaufentschei dung?n

Testberichte und Artikel in Spielezeitschriften _7680
Freundes/ Bekanntenkreis —43 58

Portale von Spielezeitschriften im Internet

Anzeigen in Spielezeitschriften

Internetseiten von Herstellern der jeweiligen Produkte

Internet-Foren, Blogs und Communities
Beratung durch Fachverkaufer

m 10 -24 Jahre
Auslage und Beschreibung der Produkte in den Geschéften selbst

= Uber 25

Berichte in anderen Zeitschriften oder Zeitungen Jahre

andere Spiele-Portale im Internet
Werbung im Fernsehen
Werbe-Prospekte
Preisvergleichs-Portale
Fernsehsendungen

Aus anderer Quelle

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact
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Kostenfaktor bei der Anschaffung

Ist es schon einmal vorgekommen, dass Sie ein Spiel unbedingt
haben wollten, so dass Sie gesagt hab
will dieses Spi el unbedingt haben?i

Ja

Nein

= Gesamt B Kernleser CoBi Spiele: Leser von mindestens 10 von 12 Ausgaben
Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesm,ediﬂOimpaCt



Cputer
|
Kostenfaktor bei der Anschaffung

AWas ist f¢r Sie pers°nlich die H°chs

51,70 53,80

20 3%,
17 12 17 14 15 "
g e B ] ™%
e 2 s

Gesamt Kernleser
1-20 Euro 21-30 31-40 41-50 51-60 61-70 mehr als COMPUTER BILD
Euro Euro Euro Euro Euro 70 Euro SPIELE

W 10-24J. 2011 B 25 Jahre + 2011
Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesm,ediﬁOimpaCt



]
G [l m puter

Splele

Langer Spielspald ist am wichtigsten!

AWel che der folgenden Kriterie
wenn Si e sich ein neues Spi el

N S
Q

c wmw
N
M S
S5 Q
D

Langzeitspal3, lange spielbar

(9]

[ee]
[o0]
-

Einzelspielermodus

hohe Grafik-Qualitat

(2]
=

ist superspannend, ist Adrenalin

a1
ey

gute Bewertung durch
Testzeitschriften

N
6]

N
N

gunstiger Preis

Mehrspielermodus

N

=
N
Uy

Gelegenheitsschnappchen

gut gestaltete Verpackung, Cover
sieht gut aus

[
N

partytauglich

JEN
o

familienfreundlich

©

Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quell e: Branchenmonitor AGamesr]-ned’iéirhpact




]
Computer

Sﬁiele

Einkaufsquellen

Lieblings-Kauforte
AUnd wo kaufen Sie am |l iebsten Spiele

im Elektronik-Kaufhaus (wie
Saturn, Media-Markt usw.)

bei Amazon

im Fachgeschaft/
Einzelhandel

im Online-Auktionshaus
(Ebay usw.)

im Supermarkt, beim
Discounter

im Kaufhaus
woanders

direkt beim Hersteller

Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact



Games-Monitor

1.

Untersuchungs-Steckbrief
Spielehaufigkeit, Spielgerate
Genres / Konsolen

Bekanntheit / Image Spielehersteller
Onlinespiele

Informationsquellen

Kaufprozess

Freizeitbeschaftigung

Essen und Trinken beim Spielen

Quel l e: Branchenmonitor

G E]'ni‘l puter

S['Jiele

axel springer

AGame smgdiﬁoimpaCt



Grunde des Spielens
AWarum spi el en M&iner ungl Erauer? i

um zu entspannen, Stress abzubauen _51 62
aus Zeitvertreib, gegen Langeweile _ 41
um sich abzulenken, den Kopf frei zu kriegen _ 48
um immer wieder weiterzukommen, neue Ziele zu erreichen _T
um gute Laune zu bekommen _37

um etwas gemeinsam mit anderen Menschen zu machen 22

(Freunde, Familie usw.) _21

um sich mit anderen zu messen, mit anderen im Wettkampf zu 29

stehen - 12

um Welten und Charaktere nach eigenen Wiinschen gestalten zu 32

konnen - E
um sich mal richtig abzureagieren oder Arger raus zu lassen _— .
26 = Méanner

um sich auszuleben, um einmal so sein zu kbnnen wie man 25

eigentich wil [ = Frauen

um Wartezeiten zu Uberbricken

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Branchenmonitor AGamesm,ediﬁOimpaCt




Grunde des Spielens
AWarum spi el einin®lteesklassen n ? i

um zu entspannen, Stress abzubauen _49—

42

56

aus Zeitvertreib, gegen Langeweile 33
I —————

41

um sich abzulenken, den Kopf frei zu kriegen

48

um immer wieder weiterzukommen, neue Ziele zu erreichen

w
=

47

um gute Laune zu bekommen

N
(o]

um etwas gemeinsam mit anderen Menschen zu machen
(Freunde, Familie usw.)
um sich mit anderen zu messen, mit anderen im Wettkampf zu
stehen
um Welten und Charaktere nach eigenen Winschen gestalten zu 39
koénnen

‘ |
~

=

” l
N
(6]

w

N

N
N

um sich mal richtig abzureagieren oder Arger raus zu lassen ® 10 -24 Jahre

N
~

um sich auszuleben, um einmal so sein zu kdnnen wie man 33
eigentlich will

e 14

B (ber 25 Jahre

um Wartezeiten zu Uberbricken 20

[EEN
N

Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Branchenmonitor AGamesm,ediﬂOimpaCt




Einstellungen
AWel che Aussagen treffen auf Sie zu?if

Computerspiele spielen zwar eine gewisse Rolle in
meinem Leben, es gibt aber auch viele andere Dinge, mit _ 88
denen ich meine Freizeit verbringe
Ich lege (groRen) Wert auf ein gepflegtes AuReres. _ 70
Mich fit zu halten ist mir sehr wichtig. _ 47
Gesunde Erndhrung ist wichtig fur mich. _ 44

Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesF]ned’iéirhpact




Freizeitbeschaftigungen
AWi e gerne besch2ftigen Sie sich mité

sich mit Freunden treffen

Computerspiele spielen
(allein)

mit der Familie etwas
unternehmen

Computerspiele spielen
(mit anderen)

ins Kino gehen

Sport treiben, Ful3ball

. 68%
spielen

Shopping, einkaufen

39 53%
gehen

|

Nightlife, Clubs, Diskos 40%

B besonders gern = gern
Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesr”]ned’iéirhpact




Games-Monitor

1.

Untersuchungs-Steckbrief
Spielehaufigkeit, Spielgerate
Genres / Konsolen

Bekanntheit / Image Spielehersteller
Onlinespiele

Informationsquellen

Kaufprozess

Freizeitbeschaftigung

Essen und Trinken beim Spielen

Quel l e: Branchenmonitor

G E]'ni‘l puter

S['Jiele

axel springer

AGame smgdiﬁoimpaCt



Cputer
. . . Spiele
Essen und Trinken beim Spielen

AWenn Sie spielen: Was essen oder tr]

Softdrinks, Safte, alkoholfreie Getranke 50

Chips, salzige Snacks

w
[y

SuRigkeiten

N
(o]

Obst, Gemuse

N

w
N
©

Schokolade

Bier

[ERY
O

Kekse, SufRgeback

H
\‘

Tiefkihl-Pizza, Tiefkihl-Snacks

'_\
\l

I

Spirituosen

w

Wein, Sekt

Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesm,ediﬁOimpaCt



Cputer
. . . Spiele
Essen und Trinken beim Spielen

AWenn Sie spielen: Was essen oder tr]
Nach Altersklassen

Basis: Alle Befragten, Angaben in %

axel springer

Quelle: Branchenmonitor AGamesm,GdiﬁOimpaCt



