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Untersuchungssteckbrief 

Á Grundgesamtheit: Teilnehmer einer Leserumfrage von COMPUTERBILD SPIELE  

 

Á Stichprobe: 3.391 Interviews, gewichtet nach Alter (MA 2011 II) 

 

Á Datenerhebung: Leser von COMPUTER BILD SPIELE wurden in der Ausgabe 09/11, 

auf computerbildspiele.de und im Online-Access-Pool der COMPUTER BILD-Gruppe zur 

Beantwortung eines Online-Fragebogens aufgerufen. 

 

Á Feldzeit: 06. Juli ï 07. September  2011 

 

Á Konzeption: Marktforschung der Axel Springer AG 

 

Á Durchführendes Institut: EARSandEYES GmbH, Hamburg 
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Struktur der Befragten 

Â Geschlecht 

Á 92 % männlich 

Á 8 % weiblich 

Â Alter  

Á 9 % unter 14 Jahren 

Á 46 % 14-24 Jahre 

Á 34 % 25-44 Jahre 

Á 11 % 45-59 Jahre 

Â Schulabschluss 

Á 22 % Volks-, Hauptschule 

Á 39 % Realschulabschluss 

Á 24 % Abitur, Hochschule 

Á 13 % Studium 
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Demographie 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Spielebegeisterung 

20

26

15
14

13 13

22

27

16

14

11
10

bis 5 Spiele 6-10 Spiele 11-15 Spiele 16-20 Spiele 21-30 Spiele über 30 Spiele

2011 2010

Wie viele verschiedene PC-/Konsolenspiele haben Sie im 

letzten Jahr ungefähr gespielt? 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte  

Alle Befragten, Angaben in % 

Fazit: 

Spaß am Spielen wächst weiter! 

Ø 2011: 18,2 Spiele 

Ø 2010: 16,4 Spiele 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Spielehäufigkeit 

1

1

1

2

6

7

8

9

65

4

8

5

7

12

10

7

21

13

23

16

9

13

11

9

5

92

74

51

68

73

59

64

70

2

2iPad

PSP (Play Station Portable)

Wii

Nintendo Dsi / XL

Smartphone (ohne iPhone)

PS 3

X-Box 360

iPhone, iPod

PC / Notebook

(fast) täglich 1-3x pro Woche seltener nie

Womit und wie häufig spielen Sie? 

Alle Befragten, Angaben in % 

Fazit: 
PC nach wie vor 

Favorit, 

iPhone holt auf! 

 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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1,1

1,1

0,8

0,2

5,8

16,9PC / Notebook

Konsole

Handheld

iPod, iPhone

Smartphone

iPad, Tablet-PC

PC schlägt iPhone  

Basis: Alle Befragten, Angaben in Stunden 

Wie viele Stunden in der Woche beschäftigen Sie sich  

mit Spielen auf folgenden Geräten? 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Spieldauer 

22

35

24

4

14

20

1

10

23 27

5

Handheld

Konsole

PC

bis zu 5,5 Stunden 6-10,5 Stunden 11- unter 20,5 Stunden 21 und mehr Stunden

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte  

Alle Befragten, Angaben in % 

Ø 16,9 Std. 

Ø 5,8 Std. 

Ø 1,1 Std. 

Wie viele Stunden in der Woche beschäftigen Sie sich 

mit Spielen auf folgenden Geräten? 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Einschätzung von Spielekonsolen 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

ĂWelche dieser Konsolen ist Ihnen sympathisch?ñ 

41

26

26

19

18

11

9

7

58

62PlayStation 3

Xbox 360

Nintendo Wii

PSP

PlayStation 2

Nintendo DS

Nintendo 3 DS

Nintendo Dsi

Nintendo Dsi XL

keine davon

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



97

97

95

90

90

51

27

67

51

56

43

43

33

33

27

18

17

9

0

1

1

2

2

2

2

14

11

20

15

21

9

8

25

19

28

21

0

0

1

1

1

4

1

1

10

1

11

3

20

32

3

33

7

29

1

1

1

2

2

2

3

12

12

19

21

26

16

8

37

22

35

28

Kostenlose Onlinespiele (Runes of Magic, Seafight, Travian)

Online-Rollenspiel (World of Warcraft, Aion)

Aufbauspiel (Anno, Die Siedler, Tropico)

Strategie (Pflanzen gegen Zombies, Napoleon Total War)

Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer)

Denk-/ Knobelspiel (Dr. Kawashimas Gehirn-Jogging, Professor Layton)

Managerspiel (Fußball Manager, Radsport Manager)

Rollenspiel (Final Fantasy, Risen, Dragon Age Origins)

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, The Legend of Zelda)

Action (Assassin's Creed, Call of Duty, Halo)

Quizspiel (Wer wird Millionär?, Buzz)

Rennspiel (Blur, Modnation Racers, Moto GP, Need for Speed)

Kinderspiele (Eye Pet, Alice im Wunderland, MySims Agents)

Geschicklichkeit (Prince of Persia-Die vergessene Zeit, Ige Age 3)

Fußballspiel (FIFA, Pro Evolution Soccer, Pure Football)

Sport (Skate, Wii Sports, Tiger Woods PGA Tour)

Prügelspiel (Streetfighter 4, UFC Undisputed, Tekken)

Party- und Musikspiele (Guitar Hero, Singstar, DJ Hero)

PC/Notebook XBox 360 Wii PS3

ĂWelches Spiel-Genre spielen Sie am liebsten auf é?ñ  

Was wird wo am liebsten gespielt?  

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

12 Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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97

97

95

91

90

90

67

56

51

51

43

43

33

33

27

18

17

9

99

98

97

94

96

95

67

64

70

61

54

50

41

33

38

22

18

10

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic)

Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion)

Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico)

Managerspiele (FuÇball Manager, Tour de Franceé

Strategie (Napoleon Total War, Plants vs. Zombies)

Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer)

Rollenspiel (Final fantasy, Risen, Drakensang)

Action (Assassin's Creed, Call of Duty)

Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging)

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda)

Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionär?)

Rennspiel (Split/Second Velocity, Blur, Moto GP)

Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents)

Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3)

Fußballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer)

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour)

Prügelspiele (UFC Undisputed, Super Streetfighter 4, Tekken)

Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar)

2011

2010

Lieblingsspiele auf dem PC  
Sehr viele Favoriten  

Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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33

32

29

20

11

10

7

4

3

3

1

1

1

1

1

1

0

0

42

49

35

36

12

15

6

24

5

4

3

2

1

1

1

1

0

0

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour)

Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3)

Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar)

Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents)

Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionär?)

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda)

Prügelspiele (UFC Undisputed, Super Streetfighter 4)

Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging)

Fußballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer)

Rennspiel (Split/Second Velocity, Blur, Moto GP)

Rollenspiele (Final Fantasy, Risen, Drakensang)

Action (Assassins Creed, Call of Duty, Halo)

Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico )

Strategie (Plants vs. Zombies, Napoleon Total War)

Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer)

Managerspiele (FuÇball Manager, Tour de France Radsporté

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic)

Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion)

2011

2010

Lieblingsspiele auf der Wii   
Favoriten: Geschicklichkeit und Sport 

Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in % 



15 

97

97

95

91

90

90

67

56

51

51

43

43

33

33

27

18

17

9

99

98

97

94

95

96

67

64

70

61

54

50

41

33

38

22

18

10

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic)

Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion)

Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico)

Managerspiele (FuÇball Manager, Tour de France Radsporté

Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer)

Strategie (Plants vs. Zombies, Napoleon Total War)

Rollenspiel (Final fantasy, Risen, Drakensang)

Action (Assassin's Creed, Call of Duty, Halo)

Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging)

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda)

Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionär?)

Rennspiel (Split/Second Velocity, Blur, Moto GP)

Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents)

Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3)

Fußballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer)

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour)

Prügelspiele (UFC Undisputed, Super Streetfighter 4, Tekken)

Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar)

2011

2010

Lieblingsspiele auf der PS3 
Favoriten: viel verschiedenes  

Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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28

25

21

21

20

19

15

14

9

8

4

2

2

2

2

1

1

0

29

24

21

20

17

19

11

13

6

8

8

2

2

2

2

1

0

0

Pr¿gelspiele (UFC Undisputed, Super Streetfighter 4,é

Fußballspiele (FIFA, Pro Evolution Soccer)

Party- und Musikspiele (DJ Hero, Guitar Hero, Singstar)

Rennspiel (Split/Second Velocity, Blur, Moto GP)

Action (Assassin's Creed, Call of Duty)

Sport (Skate, Wii Spots Resort, Tiger Woods PGA Tour)

Abenteuer (Alan Wake, The Whispered World, Zelda)

Rollenspiel (Final fantasy, Risen, Drakensang)

Kinderspiele (Eye Pet, Alice, MySims Agents)

Geschicklichkeit (New S. Mario, Prince of Persia, Ice Age 3)

Quizspiele (Buzz, Wer wird Millionär?)

Strategie (Plants vs. Zombies, Napoleon Total War)

Denk-/ Knobelspiele (Dr. Kawashima's Gehirn-Jogging)

Simulation (Die Sims, Silent Hunter, Der Planer)

Managerspiele (FuÇball Manager, Tour de Franceé

Aufbauspiele (Anno, Die Siedler, Tropico)

Online-Rollenspiele (World of Warcraft, Aion)

Kostenlose Onlinespiele (Last Chaos, Runes of Magic)

2011

2010

Lieblingsspiele auf der Xbox 360  
Favoriten: Prügel und Fußball  

Basis: Spieler dieses Genres, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Spielehersteller 2011 

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

93

92

90

88

82

79

77

69

62

61

60

55

51

47

46

42

35

33

31
26

94
94Ubisoft

Microsoft

Nintendo

Electronic Arts

Sony

Sega

Activision Blizzard

Konami

THQ

Take 2 / Rockstar

Capcom

Codemasters

Namco Bandai Games (ehem.Atari)

Square Enix (ehem.Eidos)

RTL Games

Deep Silver

Bigpoint

Gamigo

gameforge

Frogster

Kalypso

Astragon

Markenbekanntheit  

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



19 

46

44

32

31

31

31

24

24

18

17

17

16

15

10

10

5

5

5

4

4

3

2

Electronic Arts

Ubisoft

Microsoft

Activision / Blizzard

Nintendo

Sony

Take 2/Rockstar

THQ

Sega

Capcom

Konami

Codemasters

Square Enix

Deep Silver

Namco Bandai Games

Gamigo

gameforge

Bigpoint

RTL Games

Kalypso

Frogster

DTP

Spielehersteller 2011 

Basis: Kenner der Marken, Angaben in % 

Image: Ăé ist mir sympathischñ  

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



20 

32

31

21

20

19

17

17

16

12

11

11

11

9

7

7

5

5

5

4

3

3

1

Ubisoft

Electronic Arts

Microsoft

Activision / Blizzard

Nintendo

Sony

THQ

Take 2 / Rockstar

Konami

Codemasters

Capcom

Sega

Square Enix

Deep Silver

Namco Bandai Games

Gamigo

RTL Games

Bigpoint

Frogster

Kalypso

gameforge

DTP

Spielehersteller 2011 

Basis: Kenner der Marken, Angaben in % 

Image: Ăé hat ein gutes Preis-Leistungs-Verhªltnisñ  

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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38

34

27

25

25

24

19

15

10

10

9

9

9

6

5

3

3

3

2

2

2

1

Electronic Arts

Ubisoft

Nintendo

Microsoft

Sony

Activision / Blizzard

Take 2 / Rockstar

THQ

Konami

Square Enix

Capcom

Codemasters

Sega

Deep Silver

Namco Bandai Games

Gamigo

gameforge

Bigpoint

RTL Games

Kalypso

Frogster

DTP

Spielehersteller 2011 

Basis: Kenner der Marken, Angaben in % 

Image: Ăé ist innovativ, entwickelt ganz neue Spieleideenñ  

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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49

45

38

36

34

30

27

27

21

21

20

19

17

14

14

7

6

6

6

6

6

2

Electronic Arts

Ubisoft

Microsoft

Activision / Blizzard

Sony

Nintendo

Take 2 / Rockstar

THQ

Konami

Sega

Codemasters

Capcom

Square Enix

Deep Silver

Namco Bandai Games

Gamigo

gameforge

Bigpoint

RTL Games

Kalypso

Frogster

DTP

Spielehersteller 2011 

Basis: Kenner der Marken, Angaben in % 

Image: Ăé kommt f¿r mich zum Kauf in Frageñ  

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Bandbreite der Spiele 
ĂWie viele Spiele, die Sie im letzten Jahr gespielt haben, waren  

Online-Spiele?ñ 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte  

Alle Befragten, Angaben in absoluten Zahlen 

     Gesamt 

3

5

4

14

21

18

25 Jahre u. älter

bis 24 Jahre

Online-Spiele Spiele insgesamt

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Anzahl gespielter Online-Spiele  

22
21

13
11

6

20

13

7
5

2

28

53

momentan kein

Online-Spiel

1 Spiel 2 Spiele 3 Spiele 4 -5 Spiele mehr als 6 Spiele

10 -24 Jahre über 25 Jahre

ĂWie viele Spiele spielen Sie zurzeit online?ñ  

Angaben in Prozent, Basis 2009: 1.631 Befragte/ 2010: 2.105 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Anzahl gespielter Online-Spiele  

11

27

16

10

5

28

22
21

13
11

6

31

momentan kein

Online-Spiel

1 Spiel 2 Spiele 3 Spiele 4 -5 Spiele mehr als 6 Spiele

10 -24 Jahre 2010 10 -24 Jahre 2011

ĂWie viele Spiele spielen Sie zurzeit online?ñ  

(Jahresvergleich unter den 10-24 Jährigen)  

Angaben in Prozent, Basis 2009: 1.631 Befragte/ 2010: 2.105 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Welche Online-Games spielen Sie? 
ĂSpielen Sie auch Spiele auf é?ñ 

12

6

23

8

9

21

14

5

50

25

18

68

Facebook

Browser-Spiele

Client-Games

Kauf-Online-Spiele

(fast) täglich mehrmals monatlich nie

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Ausgaben Online-Spiele 
ĂWie viel haben Sie in den letzten 12 Monaten f¿r  

Spiele, Spiele-Hardware, Online-Spiele und Geb¿hren ausgegeben?ñ  

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in ú 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Informationsquellen 

61

19

76

14

17

7

10

56

23

84

12

14

5

10

67

15

66

14

21

9

11

online, auf computerbild.de/cbs bzw. computerbildspiele.de

online, auf anderen Webseiten

COMPUTERBILD SPIELE

GAMESTAR

PC GAMES

PC Action

in anderen Spielezeitschriften

Gesamt

10-24 Jahre

25 Jahre und älter

Bevorzugte Informationsquellen allgemein 

ĂWo informieren Sie sich ¿ber neue Spiele?ñ 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

In Zeitschriften 

Online 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Informationsquellen 

84

39

15

1

41

17

4

81

56

17

2

49

19

2

86

18

11

1

31

15

5

auf computerbild.de /

computerbildspiele.de

auf youtube.com

auf facebook.com

auf twitter.com

auf google.de

auf anderen Webseiten

ich informiere mich gar nicht

im Internet

Gesamt

10-24 Jahre

25 Jahre und älter

ĂWo informieren Sie sich im Internet ¿ber Spiele?ñ   

Bevorzugte Informationsquellen im Internet 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Informationsquellen 

25

30

19

75

70

81

10-24 Jahre

25 Jahre und älter

ja nein

ĂTauschen Sie sich in Foren ¿ber Spiele aus,  

schreiben Sie selbst Beitrªge in diesen Foren?ñ   

Angaben in Prozent, Basis Personen, die Internet nach Infos suchen 2.591 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

      Gesamt 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Cheats, Tipps & Tricks 
ĂWie wichtig sind Ihnen Cheats, Tipps und Tricks 

zu den Spielen?ñ  

5

2

3

18

9

13

44

48

46

33

41

38

25+ Jahre

10-24 Jahre

Gesamt

sehr wichtig wichtig weniger wichtig unwichtig

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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3

1

6

58

52

65

46

29

39Gesamt

10-24 Jahre

25 Jahre und älter

Ja, häufig Ja, ab und zu Nein

Angaben in Prozent, Basis Gesamt 2.928 Befragte 

Nutzung von Komplettlösungen 

Alle Befragten, Angaben in % 

  

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Informationsquellen 

68

39

33

32

20

20

14

12

10

7

5

3

2

Google oder andere Suchmaschinen

Youtube (Lösungsvideo)

Computer Bild Spiele

im Freundes- und Bekanntenkreis

spieletricks.de

Computerbildspiele.de

komplettlösung.de

gedrucktes Lösungsbuch

4players.de

PC Games

Gamestar

and. Spielezeitschriften

PC Action

ĂWo suchen Sie hauptsªchlich Lºsungen, wenn Sie in einem Spiel  

nicht weiterkommen?ñ 

Lösungssuche, wenn man nicht weiterkommt 

Angaben in Prozent, Basis 2.928 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Informationsquellen 

68

56

35

39

21

19

9

12

8

4

3

3

1

67

19

30

24

18

22

20

12

12

7

5

4

4

Google oder andere Suchmaschinen

Youtube (Lösungsvideo)

Computer Bild Spiele

im Freundes- und Bekanntenkreis

spieletricks.de

Computerbildspiele.de

komplettlösung.de

gedrucktes Lösungsbuch

4players.de

PC Games

Gamestar

and. Spielezeitschriften

PC Action

10-24 Jahre

25 + Jahre

ĂWo suchen Sie hauptsªchlich Lºsungen, wenn Sie in einem Spiel  

nicht weiterkommen?ñ 

Lösungssuche, wenn man nicht weiterkommt 

Angaben in Prozent, Basis 2.928 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Informationsquellen 

ĂWoher bekommen Sie hilfreiche Informationen f¿r Ihre 

Kaufentscheidung?ñ  

Anzeigen bringen neue Kauf-Impulse 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

78

51

31

29

29

26

23

22

20

16

15

15

11

10

7

Testberichte und Artikel in Spielezeitschriften

Freundes/ Bekanntenkreis

Portale von Spielezeitschriften im Internet

Anzeigen in Spielezeitschriften

Internetseiten von Herstellern der jeweiligen Produkte

Internet-Foren, Blogs und Communities

Beratung durch Fachverkäufer

Auslage und Beschreibung der Produkte in den Geschäften selbst

Berichte in anderen Zeitschriften oder Zeitungen

andere Spiele-Portale im Internet

Werbung im Fernsehen

Preisvergleichs-Portale

Fernsehsendungen

Werbe-Prospekte

Aus anderer Quelle

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Informationsquellen 

ĂWoher bekommen Sie hilfreiche Informationen f¿r Ihre 

Kaufentscheidung?ñ  

Anzeigen bringen neue Kauf-Impulse 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

80

58

32

35

29

30

27

26

18

18

18

12

14

13

10

76

43

30

21

28

22

18

17

22

14

11

8

16

8

4

Testberichte und Artikel in Spielezeitschriften

Freundes/ Bekanntenkreis

Portale von Spielezeitschriften im Internet

Anzeigen in Spielezeitschriften

Internetseiten von Herstellern der jeweiligen Produkte

Internet-Foren, Blogs und Communities

Beratung durch Fachverkäufer

Auslage und Beschreibung der Produkte in den Geschäften selbst

Berichte in anderen Zeitschriften oder Zeitungen

andere Spiele-Portale im Internet

Werbung im Fernsehen

Werbe-Prospekte

Preisvergleichs-Portale

Fernsehsendungen

Aus anderer Quelle

10 -24 Jahre

über 25
Jahre

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



Games-Monitor 

1. Untersuchungs-Steckbrief 

2. Spielehäufigkeit, Spielgeräte 

3. Genres / Konsolen 

4. Bekanntheit / Image Spielehersteller 

5. Onlinespiele 

6. Informationsquellen 

7. Kaufprozess 

8. Freizeitbeschäftigung 

9. Essen und Trinken beim Spielen 

 

 39 Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 40 

60

40

67

33

Ja

Nein

Gesamt Kernleser CoBi Spiele: Leser von mindestens 10 von 12 Ausgaben

Kostenfaktor bei der Anschaffung 

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

Ist es schon einmal vorgekommen, dass Sie ein Spiel unbedingt 

haben wollten, so dass Sie gesagt haben ĂDer Preis ist mir egal, ich 

will dieses Spiel unbedingt haben?ñ  



41 

Kostenfaktor bei der Anschaffung  

 

 

Angaben in Prozent Basis 619 Personen 10 -24 Jahre; 665 Personen 25 und älter; 455 CBS-Kernleser 

ĂWas ist f¿r Sie persºnlich die Hºchstgrenze f¿r ein Spiel?ñ 

1
6

12

29 27

15
108

17 17

32

14

6 6

1-20 Euro 21-30

Euro

31-40

Euro

41-50

Euro

51-60

Euro

61-70

Euro

mehr als

70 Euro

10-24 J. 2011 25 Jahre + 2011

53,8051,70

Gesamt Kernleser

COMPUTER BILD

SPIELE

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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81

68

61

51

45

42

41

21

14

10

8

Langzeitspaß, lange spielbar

Einzelspielermodus

hohe Grafik-Qualität

ist  superspannend, ist Adrenalin

gute Bewertung durch

Testzeitschriften

günstiger Preis

Mehrspielermodus

Gelegenheitsschnäppchen

gut gestaltete Verpackung, Cover

sieht gut aus

partytauglich

familienfreundlich

ĂWelche der folgenden Kriterien sind f¿r Sie persºnlich sehr wichtig, 

wenn Sie sich ein neues Spiel kaufen?ñ 

Langer Spielspaß ist am wichtigsten! 

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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38

36

7

4

2

1

1

1

im Elektronik-Kaufhaus (wie

Saturn, Media-Markt usw.)

bei Amazon

im Fachgeschäft/

Einzelhandel

im Online-Auktionshaus

(Ebay usw.)

im Supermarkt, beim

Discounter

im Kaufhaus

woanders

direkt beim Hersteller

Einkaufsquellen 
Lieblings-Kauforte 
ĂUnd wo kaufen Sie am liebsten Spiele?ñ 

 

 

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



Games-Monitor 

1. Untersuchungs-Steckbrief 

2. Spielehäufigkeit, Spielgeräte 

3. Genres / Konsolen 

4. Bekanntheit / Image Spielehersteller 

5. Onlinespiele 

6. Informationsquellen 

7. Kaufprozess 

8. Freizeitbeschäftigung 

9. Essen und Trinken beim Spielen 

 

 44 Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Gründe des Spielens 

38

41

40

38

22

29

32

31

25

16

62

41

48

34

37

21

12

36

26

23

15

51um zu entspannen, Stress abzubauen

aus Zeitvertreib, gegen Langeweile

um sich abzulenken, den Kopf frei zu kriegen

um immer wieder weiterzukommen, neue Ziele zu erreichen

um gute Laune zu bekommen

um etwas gemeinsam mit anderen Menschen zu machen

(Freunde, Familie usw.)

um sich mit anderen zu messen, mit anderen im Wettkampf zu

stehen

um Welten und Charaktere nach eigenen Wünschen gestalten zu

können

um sich mal richtig abzureagieren oder Ärger raus zu lassen

um sich auszuleben, um einmal so sein zu können wie man

eigentlich will

um Wartezeiten zu überbrücken

Männer 

Frauen

ĂWarum spielen Sie gern?ñ  - Männer und Frauen 

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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ĂWarum spielen Sie gern?ñ ï in Altersklassen  

49

42

41

48

47

25

34

39

33

33

20

33

42

31

26

17

19

24

27

14

12

56
um zu entspannen, Stress abzubauen

aus Zeitvertreib, gegen Langeweile

um sich abzulenken, den Kopf frei zu kriegen

um immer wieder weiterzukommen, neue Ziele zu erreichen

um gute Laune zu bekommen

um etwas gemeinsam mit anderen Menschen zu machen

(Freunde, Familie usw.)

um sich mit anderen zu messen, mit anderen im Wettkampf zu

stehen

um Welten und Charaktere nach eigenen Wünschen gestalten zu

können

um sich mal richtig abzureagieren oder Ärger raus zu lassen

um sich auszuleben, um einmal so sein zu können wie man

eigentlich will

um Wartezeiten zu überbrücken

10 -24 Jahre

über 25 Jahre

Angaben in Prozent, Basis 1.631 Befragte 

Gründe des Spielens 

Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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88

70

49

47

44

Computerspiele spielen zwar eine gewisse Rolle in

meinem Leben, es gibt aber auch viele andere Dinge, mit

denen ich meine Freizeit verbringe

Ich lege (großen) Wert auf ein gepflegtes Äußeres.

Ich treibe gern Sport.

Mich fit zu halten ist mir sehr wichtig.

Gesunde Ernährung ist wichtig für mich.

Einstellungen 
ĂWelche Aussagen treffen auf Sie zu?ñ 

 

 

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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Freizeitbeschäftigungen 

61

39

38

45

33

31

14

13

34

49

45

37

47

37

39

27

sich mit Freunden treffen

Computerspiele spielen

(allein)

mit der Familie etwas

unternehmen

Computerspiele spielen

(mit anderen)

ins Kino gehen

Sport treiben, Fußball

spielen

Shopping, einkaufen

gehen

Nightlife, Clubs, Diskos

besonders gern gern

ĂWie gerne beschªftigen Sie sich mité?ñ  

Angaben in Prozent, Basis Personen, die Internet nach Infos suchen 2.591 Befragte 

Alle Befragten, Angaben in % 

88% 

82% 

83% 

95% 

80% 

68% 

53% 

40% 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



Games-Monitor 

1. Untersuchungs-Steckbrief 

2. Spielehäufigkeit, Spielgeräte 

3. Genres / Konsolen 

4. Bekanntheit / Image Spielehersteller 

5. Onlinespiele 

6. Informationsquellen 

7. Kaufprozess 

8. Freizeitbeschäftigung 

9. Essen und Trinken beim Spielen 

 

 49 Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 
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50

31

29

29

23

19

17

17

4

3

Softdrinks, Säfte, alkoholfreie Getränke

Chips, salzige Snacks

Süßigkeiten

Obst, Gemüse

Schokolade

Bier

Kekse, Süßgebäck

Tiefkühl-Pizza, Tiefkühl-Snacks

Spirituosen

Wein, Sekt

ĂWenn Sie spielen: Was essen oder trinken Sie dann dabei?ñ 

 

Essen und Trinken beim Spielen 

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 



51 

60

32

35

37

25

17

21

22

4

1

38

26

21

24

19

23

12

10

4

4

Softdrinks, Säfte, alkoholfreie 'Getränke

Obst, Gemüse

Süßigkeiten

Chips, salzige Snacks

Schokolade

Bier

Kekse, Süßgebäck

Tiefkühl-Pizza, Tiefkühl-Snacks

Spirituosen

Wein, Sekt

10 -24 Jahre

über 25 Jahre

 

 

Essen und Trinken beim Spielen 
ĂWenn Sie spielen: Was essen oder trinken Sie dann dabei?ñ 

Nach Altersklassen  

Basis: Alle Befragten, Angaben in % 

Quelle: Branchenmonitor ĂGamesñ, 2011 


