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Beispiel: PKW-Versicherungswechsel-Journal 2010

Gut zu wissen BILD am SONNTAG Leser haben ein grofes Interesse an PKW- und Finanzthemen:

= 10,32 Mio. lesen BILD am SONNTAG

= 5,52 Mio. ist es wichtig, Versicherungen gegen alle Risiken abzuschliel3en

= 3,89 Mio. interessieren sich fur Informationen zu Finanzprodukte!

= 0,75 Mio. planen einen Wechsel bzw. Neu-Abschluss/Aufstockung von Kfz
relevanten Versicherungen? (Basis: Gesamtbevélkerung 4,77 Mio.)

= 8,39 Mio. BamS-Leser sind im Besitz von mindestens einem PKW im Haushalt

= 6,81 Mio. BamS-Leser fahren gern bzw. besonders gern mit dem Auto

Mit BILD am SONNTAG fahren Sie sicher:

Jede Woche stellt die Redaktion einen PKW vor, gibt Tipps flr den richtigen FahrspalR
und die Sicherheitim StralRenverkehr. Daruber hinaus verleiht BILD am SONNTAG mit
dem Goldenen Lenkrad einen der wichtigsten Preise in der Automobilbranche.

Auch in Finanzfragen ist BILD am SONNTAG ein zuverléassiger Ratgeber, liefert die besten
(Anlage-)Tipps, um bares Geld zu sparen und nennt sinnvolle Versicherungen.

PKW- Mit dem PKW-Versicherungswechsel-Journal bietet BILD am SONNTAG dem Leser
Versicherungswechsel- Orientierungs- und Entscheidungshilfe bei der Wabhl einer neuen PKW-Versicherung
Journal zum Jahresende. Und erméglicht einen umfassenden Uberblick zu den verschiedenen
Versicherungstarifen sowohl fir Fahranfanger, Familien Rentner, als auch fiir Normal-
und Vielfahrer.
Nutzen Sie das monothematische PKW-Versicherungswechsel-Journal als
aufmerksamkeitsstarkes Umfeld!

Die bewéhrten, redaktionellen Ratgeber-Journale in der Heftmitte von
BILD am SONNTAG sind bei unseren Lesern sehr beliebt und werden
intensiv als Informationsquelle sowie Entscheidungshilfe genutzt.

Vorteile des PKW-Versicherungswechsel-Journals:

= monothematisches Thema fir affine Leser

= Heft im Heft in der Mitte von BILD am SONNTAG
= zum Herausnehmen

= Umfang von mindestens 8 Seiten

Termin BILD am SONNTAG Ausgabe 46/2011
= Erscheinungstermin: 06.11.2011
= Anzeigenschluss/Riicktrittsrecht: 14.10.2011
= Druckunterlagenschluss: 28.10.2011

1 Geldanlagemdglichkeiten und/oder Altersvorsorgeprodukte

2 Rechtsschutz (auch PKW), PKW-Haftpflicht, Kfz-Vollkasko, Kfz-
Teilkasko (auch mit Selbstbeteiligung), Kfz-Schutzbrief

Quelle: VA 2010 Klassik
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Preisel Format Preiset Format Preise!

= 1/1 Seite: €77.100,- Sonderplatzierung?
9/16 Seite: £€59.200,- Streifenanzeige auf Journaltitelseite € 36.750,-

1/2 Seite: € 53.300,-
1/3 Seite: € 40.000 - (Format: B 257 x H 68 mm)

1/4 Seite: € 29.400,-

Exklusiv-Journale? ©Qder belegen Sie das Journal als exklusiver Anzeigenpartner und Ihnen stehen
innerhalb dieses Journals 25% Anzeigenraum zur Verfligung!

Preise! . g.seitiges Journal inkl. 2 Anzeigenseiten € 252.630,-

= ]12-seitiges Journal inkl. 3 Anzeigenseiten € 337.440,-
= 16-seitiges Journal inkl. 4 Anzeigenseiten € 406.830,-
= Fortdruckexemplare sind mdglich auf Anfrage

Special: Streifenanzeige auf der Journaltitelseite kostenlos on top
Mediawert: € 36.750,-

Turboangebote |. Sichern Sie sich lhre Platzierung im PKW-Versicherungswechsel-Journal
am 06.11.2011 und profitieren Sie von dem attraktiven Turborabatt:

- 1x im PKW-Versicherungswechsel-Journal (ET: 06.11.2011)
Daflir gewahren wir lhnen einen Turborabatt in Héhe von 10%.

01.10.-31.12.2011
Formate ab 1/4 Seite 4c

. Oder sichern Sie sich im Insertionszeitraum zwei Platzierungen
- 1x im PKW-Versicherungswechsel-Journal (ET: 06.11.2011) und

- 1x im BILD am SONNTAG Ratgeber-Umfeld
Daflir gewahren wir lhnen einen Turborabatt in Hohe von 15%.

Hinweise Das genannte Angebot gilt jeweils nur fir das 0.g. Bruttovolumen in BILD am
SONNTAG fur diese Belegung in den ggf. oben genannten Formaten am ggf.
oben genannten Erscheinungstermin.

Dieses Angebot ist jeweils nicht weiter rabattbildend oder -nehmend.

Diese Vereinbarung gilt in den o.g. Objekten fur die Insertionen des Kunden
sowie seiner Konzernunternehmen.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Fir die Durchfiihrung des Auftrages gilt
die zum Zeitpunkt der Verdffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste
einschlieBlich der

Allgemeinen Geschéftsbedingungen von AS fiir Zeitungen sowie die zusatzlichen
Geschéftsbedingungen des jeweiligen Titels in den jeweils aktuellen Fassungen.

Medialeistungsrechnungen werden den folgenden oder einen &hnlichen Zusatz
enthalten: ,Erl6s- und Entgeltminderungen werden gemaf gltiger Preisliste oder
gesonderter Vereinbarung gewahrt.“ Gutschriftenbelege tber die Zahlung der
Erlés- und Entgeltminderungen werden den folgenden oder einen éhnlichen
Zusatz enthalten: ,Wir rechnen gemaR den zwischen uns bestehenden
Vereinbarungen tber Erlds- und Entgeltminderungen ab. Sofern die Buchung
durch eine Agentur erfolgt, wird die Agentur die Werbungtreibenden tber die in
diesem Gutschriftenbeleg angezeigte Erlés- und Entgeltminderung informieren,
sofern sie dazu rechtlich verpflichtet ist.”

15% Agenturprovision bzw. zusatzlicher Agenturrabatt wird bei Buchung Uber
eine von uns anerkannte Werbeagentur gewéahrt.

Mindestformat: 1/4 Seite 4c.

Preise 2011 (brutto, 4c); alle Preise zzgl. MwSt.

je nach Verfugbarkeit und nach Absprache

Voraussetzung fiir die Erscheinung eines Journals mit exklusiver
Anzeigenbelegung ist die Zustimmung der Chefredaktion.
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