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Vier Angehote, die schmecken! sty

Um lhnen das ganze Jahr 2012 die attraktiven Erndhrungsumfelder von BILD am SONNTAG

zu einmaligen Konditionen anbieten zu kdnnen, haben wir fiir Sie vier Angebote vorbereitet, die
Ihnen schmecken werden. Jedes Quartal bieten wir Thnen ein Schlemmer-Turboangebot flr lhren
werblichen Auftritt. Die Angebote gelten exklusiv flr Anzeigen-Platzierungen in folgenden
Umfeldern: Ratgeber Monatsthema ,Ernahrung®, ,Klassiker der Kiche“ und Food-Journale.

Format: mindestens 1/4 Seite 4c oder grof3er

Frequenz: mindestens 2 Anzeigen

Turborabatt: 20%

Abschlussfahig: nein

Rabattbildend: nein

AE-fahig: ja

Es gelten die Hinweise im Anhang. i
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Schlemmer-Turboangebot 1. Quartal
Insertionszeitraum; 01.01.-31.03.2012

Monat Januar Februar Mérz
KW 1 2 3 5 6 7 9 19
Datum
| Monatsthema
Fruhstucksjournal

Monatsthema Monatsthema

Monatsthema Ernahrung

29.01.2012: Heil3 auf Tee

26.02.2012: Wirzen Sie sich gesund — der Gewdurzschrank ftir ein langes Leben
25.03.2012: Essen fur Gestresste — die schnelle After-Work-Kiiche

Journale

18.03.2012 Fruhstucksjournal

Es gelten die Hinweise im Anhang. i
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Beispielrechnung:

1x Monatsthema/ ,Klassiker der Kuche“ und 1x Journal

Format: 2x 1/4 Seite, 4¢

bei Belegung 2x Monatsthema/ “Klassiker der Kuiche® bzw.

Bruttovolumen 60.900,00 €
abzgl. Angebotsrabatt (20%) 12.180,00 €
Kundennetto 48.720,00 €
abzgl. 15% AE-Provision 7.308,00 €
Agenturnetto 41.412.00 €

Es gelten die Hinweise im Anhang.
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Hinweise fiir promotionale Turbo-Angehote

Das genannte Angebot gilt jeweils nur flr das 0.g. Bruttovolumen in BILD am SONNTAG fir diese
Belegung in den ggf. oben genannten Formaten am ggf. oben genannten

Erscheinungstermin.

Dieses Angebot ist jeweils nicht weiter rabattbildend oder -nehmend.

Diese Vereinbarung gilt in den 0.g. Objekten fiir die Insertionen des Kunden sowie seiner
Konzernunternehmen.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt. Fir die Durchfiihrung des Auftrages gilt die zum Zeitpunkt der
Veroffentlichung jeweils aktuell geltende Preisliste einschliel3lich der

Allgemeinen Geschaftsbedingungen von AS fiir Zeitungen sowie die zusatzlichen Geschéaftsbedingungen
des jeweiligen Titels in den jeweils aktuellen Fassungen.

Medialeistungsrechnungen werden den folgenden oder einen ahnlichen Zusatz enthalten: ,Erl6s- und
Entgeltminderungen werden gemal gultiger Preisliste oder gesonderter Vereinbarung gewahrt.”
Gutschriftenbelege Uber die Zahlung der Erlés- und Entgeltminderungen werden den folgenden oder
einen ahnlichen Zusatz enthalten: ,Wir rechnen gemal} den zwischen uns bestehenden Vereinbarungen
Uber Erlos- und Entgeltminderungen ab. Sofern die Buchung durch eine Agentur erfolgt, wird die Agentur
die Werbungtreibenden utber die in diesem Gutschriftenbeleg angezeigte Erlés- und Entgeltminderung
informieren, sofern sie dazu rechtlich verpflichtet ist.”

15% Agenturprovision bzw. zusatzlicher Agenturrabatt wird bei Buchung tber eine von uns anerkannte
Werbeagentur gewahrt.
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BILD am SONNTAG

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Stefan Moélling (Leitung)

Axel-Springer-Stral3e 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 2591 7 67 02
Fax: +49 (0) 30 2591 7 67 18
stefan.moelling@axelspringer.de

Region Ost

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Knut Doéring

Axel-Springer-Str. 65

10888 Berlin

Tel.: +49 (0) 30 25 91 7 25 98
Fax: +49 (0) 3025917 2579
knut.doering@axelspringer.de

Region Nord - Hannover
Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Katja Mittrowski

Lister Strale 17

30163 Hannover

Tel.: +49 (0) 511 9 60 42 32
Fax: +49 (0) 511 960 42 40
katja.mittrowski@axelspringer.de

Region West

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Ingo Kolbl

Neuer Zollhof 1

40221 Dusseldorf

Tel.: +49 (0) 2 11 15 92 68 14
Fax: +49 (0) 2 11 15 92 68 55
ingo.koelbl@axelspringer.de

Region Sud

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Diethard Drewanz

Isartorplatz 8

80331 Munchen

Tel.:+49 (0) 89 21103471
Fax:+49 (0) 89 21 1034 80
diethard.drewanz@axelspringer.de

Region Nord - Hamburg
Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Stephanie Huth

Axel-Springer-Platz 1

20350 Hamburg

Tel.: +49 (0) 40 347 281 57
Fax: +49 (0) 40 347 2 81 60
stephanie.huth@axelspringer.de

Region Mitte

Axel Springer AG

Axel Springer Media Impact
Stefan Margies

Mittlerer Hasenpfad 25

60598 Frankfurt

Tel.: +49 (0) 69 96 23 85 22

Fax: +49 (0) 69 96 23 85 30
stefan.margiesr@axelspringer.de

Region Sudwest
Axel Springer AG
Axel Springer Media Impact
Martin Baumgardt

Zeppelinstrale 116

73730 Esslingen

Tel.: +49 (0) 71 13 19 91 56

Fax: +49 (0) 71 13 19 91 30
martin.baumgardt@axelspringer.de
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