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Inhaltsverzeichnis Objekt 

Áabendblatt.de stellt sich vor 
 Kurzvorstellung ASMI, abendblatt.de: Konzept, Reichweite und 

Zielgruppe 

 
ÁWerbeformen und Angebotspakete 
 Werbeformen, Homepage-Events, Branding & Performance, 

Reichweitenpakete 

ÁVideo-Werbung 

ÁAdvertorials & Aktionsbühnen 

ÁPreisliste/Kontakt 
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Axel Springer Media Impact  
Überblick 

Â Gründung: 01. Januar 2008 

Â Reichweite: über 95 Millionen* 

Â Portfolio: über 50 Printtitel und Online-Angebote 

Â Umsatz: über 1 Milliarde Euro Bruttoumsatz 

Â Mitarbeiter: über 400 

Â Standorte:  sieben nationale Verkaufsbüros  

  sowie sieben Auslandsbüros  

  und -vertretungen 

*ma 2011 Presse II (Bruttoreichweiten), AWA 2011 (Bruttoreichweiten), AGOF internet facts 2011-09 (Überschneidungen nicht berücksichtigt)  

 Basis ma + AGOF: deutschsprachige Bevölkerung ab 14 Jahre, Basis AWA: deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre 
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Wir liefern Ihnen individuelle und kreative Kommunikationslösungen über alle 

Kanäle! 

Axel Springer Media Impact  
Überblick 
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Das redaktionelle Konzept von abendblatt.de 
Weltoffen, wachsend, wichtig ï die Nummer 1 im Norden! 

abendblatt.de ist die führende Medienmarke 

für Meinungsbildner, meistgenutzte 

Informations- und Service-Plattform in der 

Metropolregion Hamburg und gehört zu den 

Top 10 der deutschen Online-

Nachrichtenportale. 

Durch die starke Vernetzung von Print- und 

Online-Redaktion kann abendblatt.de auch 

im Internet die gewohnte hohe redaktionelle 

Qualität und hochwertigen Content bieten. 

Auch die Zielgruppe ist entsprechend 

hochwertig ï auf abendblatt.de treffen Sie 

eine junge, überdurchschnittlich gebildete und 

einkommensstarke Zielgruppe. 
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Reichweiten: Page Impressions,  

Visits und Unique User 
Über 33 Mio. PIs  und 2,73 Mio. Unique User monatlich 

Visits und Page Impressions* 

Monatlich über 33 Mio. Page 

Impressions und über 9 Mio. Visits 

bestätigen die Beliebtheit von 

abendblatt.de.  
 

   

Unique User** 

Der Vergleich bestätigt, dass 

abendblatt.de mit 2,73 Mio. Unique 

Usern der erfolgreichste Online 

Auftritt unter den Hamburger 

Tageszeitungen ist.   

* Quelle: IVW 11/2011 

** Quelle: AGOF internet facts 2011-09, Basis: Onliner WNK (50,15 Mio.) 
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Soziodemographie von abendblatt.de 

Mit abendblatt.de erreichen Sie 2,73 Mio. Unique User 

      

Á 61% sind Männer            

Á 66% im Alter von 20-49 Jahre           

Á 48% haben ein hohes Bildungsniveau (mind. Fachabitur)                  

Á 32% haben ein persönliches Nettoeinkommen von ú 2.000 und mehr  

Á 60% haben ein Haushaltsnettoeinkommen von ú 2.000 und mehr  

Á 21% gehören zu den beruflichen Entscheidern (FSLAB)*  

Der abendblatt.de User ist männlich, gebildet und besser verdienend. 

Quelle: AGOF internet facts 2011-09, Basis: Onliner WNK (50,15 Mio.) 

* Freiberufler, Selbstständige, leitende Angestellte und höhere Beamte 
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Profil der Nutzer von abendblatt.de 
Hohe Affinität zu Mobilität, Unterhaltung und Finanzen 
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Computer- und Videogames

Andere alkoholische Getränke und Spirituosen

Bier

Flugtickets

Computer-Hardw are oder -Zubehör

Heimkino/Surround-Anlage

Computer-Softw are ohne Games

Bahntickets

Geldanlagen, Aktien, Wertpapiere, Fonds

Gebührenpflichtige Musik oder Filme aus dem Internet als

Dow nload

* Quelle: AGOF internet facts 2011-09, Basis: Onliner WNK (50,15 Mio.) 

 Indexdarstellung vs. Internetnutzer Interesse an Produkten & Dienstleistungen: Bin (sehr) interessiert 



 

Werbeformen und Angebotspakete 

Werbeformen, Homepage, Branding & 

Performance, Reichweitenpakete 
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Doppelsky: dieses neue 

Format erinnert an einen 

Fireplace und sorgt animiert 

für Extra-Aufmerksamkeit 

Standard- & Sonderwerbeformen, die Aufmerksamkeit bringen 

Werbeformen auf abendblatt.de 

Ad Bundle: Bestehend aus Skyscraper und 

MediumRectangle an erster Position besticht das AdBundle 

durch vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten 

Wallpaper: die beliebte 

Standardwerbeform, die 

garantiert auffällt 


