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DAS IST BERLIN

Inhaltsverzeichnis Objekt

morgenpost.de stellt sich vor

Werbeformen und Angebotspakete

Video -Werbung
Advertorials & Aktionsbuhnen

Preisliste/Kontakt
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Axel Springer Media Impact ist der starke
Partner fur wirksame Kommunikationslosungen

Axel Springer Media Uber 1 05 Uber 50 8 . 800

Impact gehort zu den

groRten crossmedialen Mio. Kontakte Printtitel tSOWIG Onllne* personliche o
Medienvermarktern und Mobile-Angebote Kundengesprache
Deutschlands.
Schlagkraftige Konsequente l\/IaximaIe' .
Reichweite Vernetzung Kundenorientierung

* ma 2011 Presse Il (Bruttoreichweiten), AWA 2011 (Bruttoreichweiten), AGOF internet facts 2012-01 (Uberschneidungen nicht beriicksichtigt) — Basis ma + AGOF: deutschsprachige Bevélkerung ab 14
Jahre, Basis AWA: deutsche Bevoélkerung ab 14 Jahre
**\/erlagsangaben, Zeitraum: Mai 2008 bis Mai 2009

axel springer
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Starke Marken @ Axel Springer Media Impact

Unser Digital Portfolio

T o Cleuter 2o [T (0 7 e Tmohil (4

Hosteay s B8 WELTE ONLINE WELTE MOBIL K4

b WELT @ONLINE

B2 -verlin.de Lot vorsmes S Ly kaquf @ ==

musikexpress. me.style h"""m

axel springer
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DAS IST BERLIN

Das redaktionelle Konzept von morgenpost.de

] - Ol S— morgenpost.de bietet ein standig aktuelles
Nachrichten-Vollprogramm mit explizitem
Berlin-Fokus — News aus Berlin, Deutschland
und aller Welt.

Dazu finden Nutzer bei morgenpost.de
. eigene Ressorts flr jeden einzelnen Berliner
B Bezirk und die grof3en Sportvereine. Fur

o Kinder gibt es als eigenstandiges Angebot die
Kinderpost Online, fur Eltern den Service-
Bereich Familie.

Jetzt kostenlos testen
J | Ay !
H | * e !i¢ { WIS - \I;;‘,\

morgenpost.de berichtet multimedial, mit
o o o o i~ wmnam | eigener Videoproduktion, interaktiven Grafiken
ﬂ % - und Prasenzen bei Twitter und Facebook.

axel springer
media impact
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Reichweiten: Page Impressions,
Visits und Unique User

Visits und Page Impressions* : - 7

35

30

Monatlich tGber 30 Mio. Page . 4
Impressions und dber 6,18 Mio. ’ :
Visits bestatigen die wachsende o :

Beliebtheit von morgenpost.de.

o @

Nov 10 Dez 10 Jan 11 Feb11l Mrz11 Apr1l Maill Jun1l Julll Aug 1l Sep 11 Okt11l Nov 11 Dez 11 Jan 12 Feb 12 Mrz 12

U n | q u e U Se r** Nettoreichweite (UniqueUser)

Der Vergleich bestatigt, dass 251
morgenpost.de mit 2,59 Mio. Unique “]
Usern einer der erfolgreichsten N
Online Auftritte von Berliner .
Tageszeitungen ist. 0

Berliner Morgenpost tagesspiegel.de BZ-Berlin

* Quelle: IVW 03/2012
** Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Basis: Onliner WNK 50,34 Mio.

axel springer
media impact
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Berliner +& Morgenpost

DAS IST BERLIN

Soziodemographie von morgenpost.de

Mit morgenpost.de erreichen Sie 2,59 Mio. Unique User

60% sind Manner

65% im Alter von 20-49 Jahre

26% haben einen Fach / Hochschulabschluss

36% haben ein Haushaltsnettoeinkommen von € 3.000 und mehr

18% gehdren zu den beruflichen Entscheidern (FSLAB)*

Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Basis: Onliner WNK (50,34 Mio.), durchschnittlicher Monat
* Freiberufler, Selbststandige, leitende Angestellte und héhere Beamte

axel springer
media impact
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DAS IST BERLIN

Profil der Nutzer von morgenpost.de

Gebuhrenpflichtige Musik oder Filme aus dem — 152
Internet als Download
weter | 17>
Heimkino/Surround-Anlage _ 138
Computer-Software ohne Games _ 138
Geldanlagen, Aktien, Wertpapiere, Fonds _ 137
Computer-Hardware oder -Zubehor _ 136
DSL- oder anderen Breitband-Internetanschluss _ 132
Flugtickets von Billig Airlines _ 129
Mietwagen _ 129

Bahntickets — 128

100

Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Indexdarstellung vs. Internetnutzer Interesse an Produkten & Dienstleistungen: Bin (sehr) interessiert,
durchschnittlicher Monat

axel springer
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Werbeformen und Angebotspakete
Werbeformen, Homepage, Branding &
Performance, Reichweltenpakete

axel springer
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DAS IST BERLIN

Werbeformen auf morgenpost.de

1 Walipaper: die beliebte
Standardwerbeform, die

Seit 185 Jahren arbeiten wir nach einem einfachen Prinzip:

i dbnge T
: 51-‘,.1.‘*..1‘-ﬁ,hﬁv — = |garantiert auffallt
k. " e : : - Doppelsky: dieses neue
== ‘ | et — ===  Format erinnert an einen
fEe— M.é R T'r_ ", Fireplace und sorgt animiert
— : i * | fur Extra-Aufmerksamkeit
=

=
m .

Ad Bundle: Bestehend aus Superbanner, Skyscraper und
MediumRectangle an erster Position besticht das AdBundle
durch vielfaltige Gestaltungsmoglichkeiten

axel springer
media impact
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DAS IST BERLIN

Homepage-Event

IO Bl ' Die Homepage von morgenpost.de ist der
Leuchtturm im Netz fur Ihre Hauptstadt-
Kampagnen. Sie bietet schnellen, exklusiven
und bewegten Journalismus und garantiert
hohe Aufmerksamkeit und schnellen
Reichweitenaufbau.

0,16 Mio. Unique User*

o~ Doppeldecker-Busse machen der BVG Sorgen

ﬁ‘. ml

Vielfaltige Sonderformate und innovative
Inszenierungen maoglich.

Attraktive Tagesfestpreise und eTKPs.

Wallpaper 2.000 €

ANSCHLAG
Maskierter uberschutt

| & Fa H r
[+ TIe
DAS BLOG DER BERLIER MORGENP

b:
)

Take Over (Wallpaper und MR.) 2.400 €
Take Over (Wallpaper und

2.600 €
Layer)
Fireplace 2.500 €
Billboard 3.500 €
Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Basis: Onliner WNK (50,34 Mio.) Interstitial+Billboard 5.000€

axel springer
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DAS IST BERLIN

Angebotspaket: Branding & Performance

e N o Branding & Performance statt
-ﬁ‘m_“m_IL_:M;;M-' S Branding ODER Performance.

Nutzung des Markeneffekts des
Homepage Events fir die
Performance Verlangerung.

Steigende Klick- und

Umwandlungsraten sowie
T T — gesteigerte Markenbekanntheit.
— Auslieferung eines Performance
e Pakets auf einem AGOF-gepriiften
' ' Umfeld.

axel springer
media impact
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DAS IST BERLIN

Angebotspaket: Branding & Performance

Special Interest: BERLIN (und Brandenburs
; Garanierte Als breis / Einnet Netto I

Morgenpost.de Homepage exKkl. Take Over 1 Tag 50.000 2.600,00 € 2.600 € 10% 15% 1.989,00 €
BZ-Berlin.de Homepage exKkl. Take Over 1 Tag 40.000 2.800,00 € 2.800 € 10% 15% 2.142,00 €
Morgenpost.de - Run of Site ROS Werbemittel Set 14 Tage 200.000 12,00 € 1.800 € 40% 15% 918,00 €
BZ-Berlin.de - Run of Site ROS Werbemittel Set 14 Tage 100.000 12,00 € 1.800 € 40% 15% 918,00 €
ROP mit Berlin Targeting ROS Werbemittel Set 14 Tage 600.000 8,00 € 4.800 € 40% 15% 2.448,00 €
Angebot Gesamt: 990.000 13.800,00 € 8.415,00 €

*Sonderrabatt ist nur im Rahmen des Paketpreises gultig
*AEw ird nur bei einer Buchung Uber eine von Axel Springer Media Impact anerkannte Agentur gew ahrt

In der Portfoliorotation sind ausschlief3lich die von Axel Springer Media Impact aktuell vermarkteten Websites enthalten: BILD.de, Welt.de, Autobild.de, Computerbild.de, Sportbild.de,
Metalhammer.de, Musikexpress.de, Rollingstone.de, Abendblatt.de, Morgenpost.de, BZberlin.de, funkuhr.de, Hoerzu.de, Tvdigital.de, Geilekarre.de, starflash.de, politik.de, w ieistmeineip.de.
(Stand Januar 2010)

Rotationskampagnen w erden uber alle Objekte je nach bestehender Verfugbarkeit ausgeliefert. Das Reporting w eist keine Einzelseitenanteile aus. Eine Auslieferungsgarantie des
Gesamtvolumens zu den gebuchten Konditionen besteht nicht. Bei langfristigen Kampagnen wird eine monatliche Ist-Abrechnung vorgenommen; dies gilt auch im Falle einer Unterlieferung.
Der Rechnungsbetrag ist nicht w eiter abzugsfahig (Rabatt, AE, Skonto etc.). Es gelten die angegebenen Zahlungsbedingungen. Es gelten die Allgemeinen Geschéaftsbedingungen fiir
Werbeauftrége der Axel Springer AG, Media Impact, Digitale Medien in der jew eils aktuell geltenden Fassung. (abrufbar unter: ww w .agb-online.axelspringer-mediaimpact.de) Axel Springer
AG, Media Impact, Digitale Medien behalt sich vor, jederzeit die Struktur der Seiten und/oder die Bezeichnung der Bereiche zu &ndern. Die Einbindung und Bew erbung des Angebots des
Partners nach einer solchen Anderung liegt im alleinigen Ermessen der Axel Springer AG, Media Impact, Digitale Medien. Axel Springer AG, Media Impact, Digitale Medien wird dabei die
Interessen und Bediirfnisse des Partners beriicksichtigen.

axel springer
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DAS IST BERLIN

Angebotspaket: Reichweitenpakete

Nutzen Sie unsere bis zu 60%

=) L EED) rabattierten Reichweitenangebote.

Berliner i M. St
Berliner & Morgenpost — « -

T e e | / lhre Werbung im Premium-Umfeld

ademir wamnt vor “flucl e .
Umfragen Die Kanzlerin zeigt Kante(n -
. s e i cuse oo | |HRE SPENDE RETTET LEBEN,
= www.aerzie-ohne-grenzen.de
e 5
P A O g
LAY

Platzierung: Run of Site

Preise

% " | #$ $ $

axel springer
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Video Werbung
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DAS IST BERLIN

Video-Advertising

Hohe Abdeckung mit Breitbandabschliissen in den Haushalten: 71% aller
Deutschen verfligen zu Hause Uber einen Breitbandanschluf3. (Quele: AcTa
2010)

Videonutzung im Internet weit verbreitet: In den USA haben bereits 7 von
10 Nutzern das Internet genutzt, um Filme anzusehen oder
herunterzuladen. (Quelle: State of Online Video, PewResearchCentre, 2010)

Hochste Werbewirkung: Die Werbewirkung von Video Advertising liegt
bzgl. aller Indikatoren (Markenbekanntheit, Werbeerinnerung, Verstandnis
Werbebotschaft, Marken favorability und Kaufabsicht) hher als im
Durchschnitt aller Kampagnen. (Quelle: Digital Advertising: Evolving from Display to Video,
Dynamic Logic/Millward Brown, 2009)

Video Advertising auch bei Werbetreibenden immer beliebter: 2010 liegt
die Wachstumsrate bei 95%. Bereits 2009 hatte Video Advertising mit
160% die hochsten Wachstumsraten. (ovk-online-Report 2/2010)

axel springer
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DAS IST BERLIN

Video -Werbung: Kennzahlen und Fakten

Video Werbung auf morgenpost.de

mediapilot AusschlieRlich Profi-Content aus unseren
—— Wi Redaktionen.
Selbstproduzierte Beitrdge und exklusives Video
Material.
S DSt ke S e i s N L e , Auslieferung der Spots auf grof3flachigen
: Playern.
@@ mEWS 4 Volle Klickbarkeit der Videowerbung.
DIE #WELT
Preise
<
(! oy
% " ) +,"
& M .S/ 0 0
x o .$ #
& . / # #
" 0
)2 " $
*omm3 )2 " #
& '4 " # # H#Hit
31 |2 2 # 35%6,
7 8 11 35*6
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Der passende digitale Rahmen Leistungsdaten Print. Online, Mobil
Mit der WELT erreichen Sie
@ @ mehr Entscheider!
= + +
DIEWELT

Spotlange bis zu 20
Sekunden

Mediadaten morgenpost.de
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Video -Werbung: Formate

Pre-Roll: Exklusive Platzierung
eines Werbespots unmittelbar vor
dem Video Content. Erreicht
Uberdurchschnittliche Aufmerksam-
keit und Werbewirkung.

Post-Roll: Der Spot wird am Ende
des Video Contents gezeigt.
Effektive Werbeform, die der Nutzer
sich nach Ende des Videos bewul3t
ansient.

Mid-Roll: Der Spot wird als Unter-
brecher ausgestrahlt und erreicht als
Unterbrecherspot hohe Aufmerk-
samkeit und Werbewirkung.

axel springer
media impact
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DAS IST BERLIN

Video -Werbung: Formate

Overlay-Video-Ad: Wird direkt Gber
dem Video Content eingeblendet
und ist im unmittelbaren Blickfeld.

Aufmerksamkeitsstark, animiert und
Interaktiv.

Pre-Roll und Overlay: Das Overlay
startet als Reminder nach Start des
Video Contents.

Hohe Werbewirkung des Pre-Rolls
wird durch wiederholte Ansprache
verstarkt.

axel springer
media impact
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DAS IST BERLIN

Advertorials auf morgenpost.de

e Ta)
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IZEIGEN-SONDERVEROFFENTLICHUNG
I) as ‘\1! arkassen-Finanzkonzept fur
Unternehmer: Ein Ansprechpartner
fur alle Fragen

Die Berliner Sparkas: rﬂg schiftliche und private Beratungim
i er 2]

alle Nachrichten

Wie Sie Ihre Bankgeschafte
bequem und schnell erledigen:

Mit der BusinessLine ist die

Berliner Sparkasse far Gewerbekunden nur
einen Aniul entfernt. Eifahien Sie mehr
Ober unsere Nummer fir Ihre Falle.

Mediadaten morgenpost.de

Nutzen Sie das Erscheinungsbild und die
redaktionelle Kraft einer der bekanntesten
Medienmarken Berlins zur Einbettung lhrer
Produkte und Erreichung lhrer
Kommunikationsziele.

Die Integration von Inhalten ermdglicht
insbesondere die Darstellung von
Produkthighlights sowie Markteinfiihrungen
von Produkten und Dienstleistungen.

Vielfaltige Sonderformate und
Innovative Inszenierungen moglich.

axel springer
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Eine Initiative der Berliner Immobilienwirtschaft und der Berliner Morgenpost

BERLINS ERSTE ADRESSEN FUR IMMOBILIEN
Hochkaritige Inmobilienunternehmen
stellen sich vor

Hier rep fihrende und
den tin Berlin/Brandenburg
an sich bei der Immobiliensuche verlassen
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Aktionsblhnen auf morgenpost.de

Aktionsbihnen beinhalten mehrere
Artikel mit umfassenden Informationen
zum Produkt oder dem Thema im Look &
Feel von morgenpost.de. Der User kann
sich durch die Einbindung umfassend mit
dem Angebot und vertiefenden Details
beschéftigen.

Aktionsbihnen kénnen Videos,
Bildergalerien, Umfragen u.v.m.
umfassen.

Wir empfehlen Aktionsbiihnen
insbesondere flur innovative Produkte-
oder Dienstleistungen.

axel springer
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Aktionsblhnen auf morgenpost.de
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@ BIJOU BRIGITTE
Herzen zu verschenken!

Daskiassische Symbol der Liebe ziett im
zauberhatften Valentinstag-Sortim
Brigitte Ringe, Ketten, Armbande

en zu beschitzen. Vielleicht sind
iligranen Schlisselketten derWWeg zum
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f 4 Februar, Jetzt bestellen und 10% sparen mit dem .
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Facts

Buhnen bestehen aus Grafiken, Teasern
und Artikeln, die in enger Absprache mit
den Kunden erstellt werden.

Unsere hauseigene Produktion
ubernimmt das gesamte konzeptionelle
und grafische Handling nach Ihren
Vorgaben.

Ein umfangreiches Paket von Teasern
schafft schnellen Reichweitenaufbau und
hohe Aufmerksamkeit fur lhre
Kampagne.

axel springer
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Advertorials und Buhnen

s lYalal
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Preisliste morgenpost.de
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Alle Preise verstehen sich als TKP, abzgl. AE,
zzgl. MwSt

* Derzeit nur eingeschrankt verfiigbar;
Umfelder auf Anfrage

** Aufschlag gilt bei einem FC pro Woche,
Monat oder Kampagnen-Laufzeit, bei einem
FC pro Tag oder Session gilt dieser nicht




Ansprechpartner

Sales-Online Sales

Marco Barei

Digital Sales

Tel: (030) 2591-79 163

Fax: (030) 2591-79 195

E-Mail: marco.barei@axelspringer.de

Integrated Sales

Tina Siebs

Digital Sales Region Nord / Hamburg
(Nielsen 1)

Tel (040) 347 26135

Fax: (040) 347 26140

E-Mail; tina.siebs@axelspringer.de

Sven Heintges

Digital Sales Region West

(Nielsen II)

Tel: (0211) 1592-68 34

Fax: (0211) 1592-68 36

E-Mail: sven.heintges@axelspringer.de

Marc Licke

Digital Sales Region Mitte

(Nielsen llla+b)

Tel: (069) 9623 85-31

Fax: (069) 9623 85-34

E-Mail: marc.luecke@axelspringer.de

Mediadaten morgenpost.de

Daniel Maubach

Digital Sales Region Sid

(Nielsen 1V)

Tel: (089) 211 034 88

Fax: (089) 211 034 30

E-Mail: daniel. maubach@axelspringer.de

Daniel Papra

Digital Sales Region Ost

(Nielsen V - VII)

Tel: (030) 2591 79-021

Fax: (030) 2591 79-195

E-Mail: daniel.papra@axelspringer.de




