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* ma 2011 Presse II (Bruttoreichweiten), AWA 2011 (Bruttoreichweiten), AGOF internet facts 2012-01 (Überschneidungen nicht berücksichtigt) – Basis ma + AGOF: deutschsprachige Bevölkerung ab 14 
Jahre, Basis AWA: deutsche Bevölkerung ab 14 Jahre 
**Verlagsangaben, Zeitraum: Mai 2008 bis Mai 2009

� Über 105
Mio. Kontakte*

Schlagkräftige 
Reichweite

� Über 50
Printtitel sowie Online-
und Mobile-Angebote*

Konsequente 
Vernetzung

� 8.800
persönliche 
Kundengespräche**

Maximale 
Kundenorientierung

Axel Springer Media Impact ist der starke 
Partner für wirksame Kommunikationslösungen

� Axel Springer Media 
Impact gehört zu den 
größten crossmedialen 
Medienvermarktern 
Deutschlands. 



Starke Marken @ Axel Springer Media Impact
Unser Digital Portfolio
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Das redaktionelle Konzept von morgenpost.de

morgenpost.de bietet ein ständig aktuelles 
Nachrichten-Vollprogramm mit explizitem 
Berlin-Fokus – News aus Berlin, Deutschland 
und aller Welt.

Dazu finden Nutzer bei morgenpost.de
eigene Ressorts für jeden einzelnen Berliner 
Bezirk und die großen Sportvereine. Für 
Kinder gibt es als eigenständiges Angebot die 
Kinderpost Online, für Eltern den Service-
Bereich Familie.

morgenpost.de berichtet multimedial, mit 
eigener Videoproduktion, interaktiven Grafiken 
und Präsenzen bei Twitter und Facebook.

Das ist Berlin!
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Reichweiten: Page Impressions, 
Visits und Unique User
Über 30 Mio. PIs  und 2,59 Mio. Unique User monatli ch

Visits und Page Impressions*

Monatlich über 30 Mio. Page 
Impressions und über 6,18 Mio. 
Visits bestätigen die wachsende 
Beliebtheit von morgenpost.de.

Unique User**

Der Vergleich bestätigt, dass 
morgenpost.de mit 2,59 Mio. Unique 
Usern einer der erfolgreichsten 
Online Auftritte von Berliner 
Tageszeitungen ist.  

* Quelle: IVW 03/2012
** Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Basis: Onliner WNK 50,34 Mio.
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Soziodemographie von morgenpost.de
Der morgenpost.de User ist männlich, gebildet und b esser verdienend.

Mit morgenpost.de erreichen Sie 2,59 Mio. Unique User

� 60% sind Männer

� 65% im Alter von 20-49 Jahre

� 26% haben einen Fach / Hochschulabschluss                 

� 36% haben ein Haushaltsnettoeinkommen von € 3.000 und mehr

� 18% gehören zu den beruflichen Entscheidern (FSLAB)*

Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Basis: Onliner WNK (50,34 Mio.), durchschnittlicher Monat
* Freiberufler, Selbstständige, leitende Angestellte und höhere Beamte
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Profil der Nutzer von morgenpost.de
Hohe Affinität zu Mobilität und Multimedia

Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Indexdarstellung vs. Internetnutzer Interesse an Produkten & Dienstleistungen: Bin (sehr) interessiert, 
durchschnittlicher Monat



Werbeformen und Angebotspakete
Werbeformen, Homepage, Branding & 
Performance, Reichweitenpakete

Ersetzen Sie dieses Bild mit einem Bild Ihrer 
Wahl. Bitte beachten Sie dabei die Anmerkungen 
am Ende dieser Präsentation. Das Bild hat ein 

Seitenverhältnis von 2,66:1 oder 25,41x9,53 cm.
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Doppelsky: dieses neue 
Format erinnert an einen 
Fireplace und sorgt animiert 
für Extra-Aufmerksamkeit

Standard- & Sonderwerbeformen, die Aufmerksamkeit br ingen
Werbeformen auf morgenpost.de

Ad Bundle: Bestehend aus Superbanner, Skyscraper und 
MediumRectangle an erster Position besticht das AdBundle 

durch vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten

Wallpaper: die beliebte 
Standardwerbeform, die 
garantiert auffällt



Mediadaten morgenpost.de11

Homepage-Event

Die Homepage von morgenpost.de ist der 
Leuchtturm im Netz für Ihre Hauptstadt-
Kampagnen. Sie bietet schnellen, exklusiven 
und bewegten Journalismus und garantiert 
hohe Aufmerksamkeit und schnellen 
Reichweitenaufbau.

� 0,16 Mio. Unique User* 

� Vielfältige Sonderformate und innovative 
Inszenierungen möglich.

� Attraktive Tagesfestpreise und eTKPs.

Tagesfestplatzierung mit 50.000 garantierten Ad Impr essions

Quelle: AGOF internet facts 2012-01, Basis: Onliner WNK (50,34 Mio.)

Werbeform Tagesfestpreis 50.000 AIs garantiert

Wallpaper 2.000 €

Take Over (Wallpaper und MR.) 2.400 €

Take Over (Wallpaper und 
Layer)

2.600 €

Fireplace 2.500 €

Billboard 3.500 €

Interstitial+Billboard 5.000 €
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Branding & Performance statt 
Branding ODER Performance.

� Nutzung des Markeneffekts des 
Homepage Events für die 
Performance Verlängerung.

� Steigende Klick- und 
Umwandlungsraten sowie 
gesteigerte Markenbekanntheit.

� Auslieferung eines Performance  
Pakets auf einem AGOF-geprüften 
Umfeld.

Image und Reichweite perfekt kombiniert
Angebotspaket: Branding & Performance
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Angebotspaket: Branding & Performance
Preise

* AE w ird nur bei einer Buchung über eine von Axel Springer Media Impact anerkannte Agentur gew ährt

In der Portfoliorotation sind ausschließlich die von Axel Springer Media Impact aktuell vermarkteten Websites enthalten: BILD.de, Welt.de, Autobild.de, Computerbild.de, Sportbild.de, 
Metalhammer.de, Musikexpress.de, Rollingstone.de, Abendblatt.de, Morgenpost.de, BZberlin.de, funkuhr.de, Hoerzu.de, Tvdigital.de, Geilekarre.de, starflash.de, politik.de, w ieistmeineip.de. 
(Stand Januar 2010) 

Rotationskampagnen w erden über alle Objekte je nach bestehender Verfügbarkeit ausgeliefert. Das Reporting w eist keine Einzelseitenanteile aus. Eine Auslieferungsgarantie des 
Gesamtvolumens zu den gebuchten Konditionen besteht nicht. Bei langfristigen Kampagnen w ird eine monatliche Ist-Abrechnung vorgenommen; dies gilt auch im Falle einer Unterlieferung. 
Der Rechnungsbetrag ist nicht w eiter abzugsfähig (Rabatt, AE, Skonto etc.). Es gelten die angegebenen Zahlungsbedingungen. Es gelten die Allgemeinen Geschäftsbedingungen für 
Werbeaufträge der Axel Springer AG, Media Impact, Digitale Medien in der jew eils aktuell geltenden Fassung. (abrufbar unter: w w w .agb-online.axelspringer-mediaimpact.de) Axel Springer 
AG, Media Impact, Digitale Medien behält sich vor, jederzeit die Struktur der Seiten und/oder die Bezeichnung der Bereiche zu ändern. Die Einbindung und Bew erbung des Angebots des 
Partners nach einer solchen Änderung liegt im alleinigen Ermessen der Axel Springer AG, Media Impact, Digitale Medien. Axel Springer AG, Media Impact, Digitale Medien w ird dabei die 
Interessen und Bedürfnisse des Partners berücksichtigen.

*

*Sonderrabatt ist nur im Rahmen des Paketpreises gültig

Special Interest: BERLIN (und Brandenburg)

Objekt Platzierung Format Zeitraum garantierte AIs Preis / Einheit Brutto SR* AE** Netto II

Morgenpost.de Homepage exkl. Take Over 1 Tag 50.000 2.600,00 € 2.600 € 10% 15% 1.989,00 €

BZ-Berlin.de Homepage exkl. Take Over 1 Tag 40.000 2.800,00 € 2.800 € 10% 15% 2.142,00 €

Morgenpost.de - Run of Site ROS Werbemittel Set 14 Tage 200.000 12,00 € 1.800 € 40% 15% 918,00 €

BZ-Berlin.de - Run of Site ROS Werbemittel Set 14 Tage 100.000 12,00 € 1.800 € 40% 15% 918,00 €

ROP mit Berlin Targeting ROS Werbemittel Set 14 Tage 600.000 8,00 € 4.800 € 40% 15% 2.448,00 €

Angebot Gesamt: 990.000 13.800,00 € 8.415,00 €
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Nutzen Sie unsere bis zu 60%
rabattierten Reichweitenangebote. 

� Ihre Werbung im Premium-Umfeld

� Platzierung: Run of Site

Vier Werbeformen zu besonders günstigen Preisen
Angebotspaket: Reichweitenpakete

Preise
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Video Werbung
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Bewegtbild-Werbung boomt
Video-Advertising

� Hohe Abdeckung mit Breitbandabschlüssen in den Haushalten: 71% aller 
Deutschen verfügen zu Hause über einen Breitbandanschluß. (Quelle: ACTA 
2010)

� Videonutzung im Internet weit verbreitet: In den USA haben bereits 7 von 
10 Nutzern das Internet genutzt, um Filme anzusehen oder 
herunterzuladen. (Quelle: State of Online Video, PewResearchCentre, 2010) 

� Höchste Werbewirkung: Die Werbewirkung von Video Advertising liegt 
bzgl. aller Indikatoren (Markenbekanntheit, Werbeerinnerung, Verständnis 
Werbebotschaft, Marken favorability und Kaufabsicht) höher als im 
Durchschnitt aller Kampagnen. (Quelle: Digital Advertising: Evolving from Display to Video, 
Dynamic Logic/Millward Brown, 2009)

� Video Advertising auch bei Werbetreibenden immer beliebter: 2010 liegt 
die Wachstumsrate bei 95%. Bereits 2009 hatte Video Advertising mit 
160% die höchsten Wachstumsraten. (OVK-Online-Report 2/2010)
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Video -Werbung: Kennzahlen und Fakten 
Hochwertige Umfelder und Visibility zu günstigen Pre isen

Video Werbung auf morgenpost.de

� Ausschließlich Profi-Content aus unseren 
Redaktionen.

� Selbstproduzierte Beiträge und exklusives Video 
Material.

� Auslieferung der Spots auf großflächigen 
Playern.

� Volle Klickbarkeit der Videowerbung.

Preise
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Video -Werbung: Formate
Ihre Werbung im redaktionellen Umfeld

Spotlänge bis zu 20 
Sekunden

Pre-Roll: Exklusive Platzierung 
eines Werbespots unmittelbar vor 
dem  Video Content. Erreicht 
überdurchschnittliche Aufmerksam-
keit und Werbewirkung.

Post-Roll: Der Spot wird am Ende 
des Video Contents gezeigt. 
Effektive Werbeform, die der Nutzer 
sich nach Ende des Videos bewußt 
ansieht.

Mid-Roll: Der Spot wird als Unter-
brecher ausgestrahlt und erreicht als 
Unterbrecherspot hohe Aufmerk-
samkeit und Werbewirkung.
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Video -Werbung: Formate
Noch aufmerksamkeitsstärker mit Overlay

Overlay-Video-Ad: Wird direkt über 
dem Video Content eingeblendet 
und ist im unmittelbaren Blickfeld. 

Aufmerksamkeitsstark, animiert und 
interaktiv.

Pre-Roll und Overlay: Das Overlay 
startet als Reminder nach Start des 
Video Contents.

Hohe Werbewirkung des Pre-Rolls 
wird durch wiederholte Ansprache 
verstärkt.



Advertorials & Aktionsbühnen
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Advertorials auf morgenpost.de
Erfolgreich werben im redaktionellen Umfeld

Nutzen Sie das Erscheinungsbild und die 
redaktionelle Kraft einer der bekanntesten 
Medienmarken Berlins zur Einbettung Ihrer 
Produkte und Erreichung Ihrer  
Kommunikationsziele.

Die Integration von Inhalten ermöglicht 
insbesondere die Darstellung von 
Produkthighlights sowie Markteinführungen 
von Produkten und Dienstleistungen.

Vielfältige Sonderformate und 
innovative Inszenierungen möglich.



Mediadaten morgenpost.de22

Aktionsbühnen auf morgenpost.de
Ein ganzer Channel für Ihre Botschaft

Aktionsbühnen beinhalten mehrere 
Artikel mit umfassenden Informationen 
zum Produkt oder dem Thema im Look & 
Feel von morgenpost.de. Der User kann 
sich durch die Einbindung umfassend mit 
dem Angebot und vertiefenden Details 
beschäftigen. 

Aktionsbühnen können Videos, 
Bildergalerien, Umfragen u.v.m. 
umfassen. 

Wir empfehlen Aktionsbühnen 
insbesondere für innovative Produkte-
oder Dienstleistungen. 
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Aktionsbühnen auf morgenpost.de
Reichweitenaufbau und hohe Aufmerksamkeit

Facts

Bühnen bestehen aus Grafiken, Teasern 
und Artikeln, die in enger Absprache mit 
den Kunden erstellt werden. 

Unsere hauseigene Produktion 
übernimmt das gesamte konzeptionelle 
und grafische Handling nach Ihren 
Vorgaben.

Ein umfangreiches Paket von Teasern 
schafft schnellen Reichweitenaufbau und 
hohe Aufmerksamkeit für Ihre 
Kampagne.
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Advertorials und Bühnen
Beispiel einer Aktionsbühne & Preise
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Aktualisierung Aufpreis: 450 €

Teaser können bestehen aus 
Teasern, Banner, Sky, MR 

Erstellungskosten sind nicht 
rabatt- und AE-fähig, jedoch 
MwSt-pflichtig
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Preisliste morgenpost.de
Standard- und Sonderwerbeformen

Alle Preise verstehen sich als TKP, abzgl. AE, 
zzgl. MwSt
* Derzeit nur eingeschränkt verfügbar; 
Umfelder auf Anfrage
** Aufschlag gilt bei einem FC pro Woche, 
Monat oder Kampagnen-Laufzeit, bei einem 
FC pro Tag oder Session gilt dieser nicht
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Ansprechpartner

Marco Barei                                                       
Digital Sales 
Tel:  (030) 2591-79 163
Fax: (030) 2591-79 195
E-Mail: marco.barei@axelspringer.de

Tina Siebs                                                                            
Digital Sales Region Nord / Hamburg
(Nielsen I)
Tel  (040) 347 26135
Fax: (040) 347 26140
E-Mail: tina.siebs@axelspringer.de

Sven Heintges
Digital Sales Region West 
(Nielsen II)
Tel:  (0211) 1592-68 34
Fax: (0211) 1592-68 36
E-Mail: sven.heintges@axelspringer.de

Marc Lücke                                                                              
Digital Sales Region Mitte 
(Nielsen IIIa+b)
Tel:  (069) 9623 85-31                                                            
Fax: (069) 9623 85-34
E-Mail: marc.luecke@axelspringer.de

Daniel Maubach                                                               
Digital Sales Region Süd
(Nielsen IV)
Tel:  (089) 211 034 88                                                                    
Fax: (089) 211 034 30
E-Mail: daniel.maubach@axelspringer.de

Daniel Papra                                                                               
Digital Sales Region Ost                                                           
(Nielsen V - VII)
Tel:  (030) 2591 79-021
Fax: (030) 2591 79-195                                                                        
E-Mail: daniel.papra@axelspringer.de

Sales-Online Sales

Integrated Sales
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