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WELT€ MOBIL
Konzept
WELT MOBIL

WELT MOBIL ist das Mobilportal von WELT ONLINE, dem
Nachrichtenportal der WELT-Gruppe, und vereint die Onlineauftritte der
Titel DIE WELT, WELT KOMPAKT und WELT am SONNTAG fir mobile
Endgerate wie Handy,|-Phone, Blackberry oder PDA.

Beliefert mit Informationen aus Deutschlands grof3tem integriertem
Newsroom im Herzen der Hauptstadt bietet WELT MOBIL neben
aktuellem und hochwertigem Nachrichtenjournalismus ein breites
Angebot an Lifestyle- und Genussthemen, u.a.:

A Alle Onlinenachrichten in Echtzeit

A Umfangreiche Borseninformationen mit Charts und Kursabfragen
A Samtliche Bildergalerien & Videos

A Kostenloses Onlinearchiv mit Gber 900.000 Artikeln,

A Ausfuhrliche Sportinformationen
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WELT€ MOBIL
WELT MOBIL
Weiterentwicklung des Portals*
25 Seit Einfihrung von Welt Mobil

20 haben sich die Pls rasant
15 gesteigert!
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Auch die Entwicklung der
letzten Monate zeigt einen
deutlichen Aufwértstrend
sowohl bei Pls als auch
bei den Visitis!
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* eigene Erhebung/webtrekk Apr 12
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WELT€ MOBIL
Wie sieht der WELT MOBIL Nutzer aus?

Ihre Zielgruppe bei den mobilen Internetnutzern

Grundsatzlich*:

A73% der Nutzer sind mannlich

A 84% sind zwischen 20 und 49 Jahre alt

A 48% haben eine (Fach-) Hochschulreife

A52 % der Nutzer haben ein personliches Einkommen von iiber € 2.500

A GrofRteil sind qualifizierte oder leitende Angestellte

*Quelle: AGOF Mobile Facts 2011
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WELTE€ MOBIL
Entwicklung seit 2009*

Der mobile Webzugang ist heute fester Bestandteil des Alltags!

AFast jeder dritte deutsche Internetnutzer surft mit seinem
Mobiltelefon im Web (28%). Das entspricht 14,7 Mio.
Personen

A Heute gehen 58% der Befragten mindestens taglich mit
dem Handy ins Internet (2010: 43 %,2009: 33%, 2008:
22%)

A75% der 20-39jahrigen besitzen ein internetfahiges Handy
(2010)

A91% aller iPhone-Besitzer surfen mobil. 80% davon sogar
mehrmals taglich. (2010)

A65% der mobilen Internetnutzer machen Gebrauch vom
Nachrichtenangebot im mobilen Internet

*Quelle: Accenture MobileWebWatch2010:2011
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_ o WELT€ MOBIL
Mobile Advertisting

Nutzen fur die werbetreibende Industrie

A Erreichen relevanter Zielgruppen

A Attraktive Click-through und Response-Raten
A Interessierte und aktive Nutzer

A Innovativer Medienkanal

A Einfache und schnelle
Interaktionsmaglichkeiten

A Targeting und Selektion der Werbeempfanger

A Unabhangigkeit von Zeit und Ort
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WELT MOBIL

Werbeformate
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_ WELT€ MOBIL
Mobile Content Ad

Das Minimum fur Alle!

Format 2:1 Format 4:1 Format 6:1

.. Telokom. .36 il 02-de 3G 7
IM OSTEN VON TRIPOLIS &
(79)

Geheimer Hightech-Bunker
unter Gaddafis Luxusvilla

HAUSHALTSSANIERUNG &
(64)

Griechenland droht seine
Sparziele zu verfehlen

PSYCHOLOGIE 1 (32)
Fingerlange verrat, wie
attraktiv ein Mann ist

™ FUSSBALL-BUNDESLIGA &
(3)
Wolfsburgs Coach Magath

Milliarden Euro als Hilfe rechnet mit Vorgéngern ab

- T IR SCHALKES EX-MANAGER &
ikl . 2 Rudi Assauer heiratet
i 5 Jeder_ Fur:nfte arbeitet unter heimlich mit 66 Jahren

der Niedriglohngrenze FLUGLOTSEN-FEHLER

(18)
N ﬁl Jet mit Michelle Obama

‘ i VOTW‘"’U"Q um u . entgeht knapp Kollision

Steuerreformplane der " R

Regierung

Erfahren Sie mehr iiber den Volizeit-MBA an der ESMT
| Jetzt bewerben

Irland erwartet Dutzende W

Niederlander wollen ihren
eigenen Berg bauen

TODLICHES RISIKO = (29)
Warum Piloten allmahlich
das Fliegen verlernen

KNOCHENKREBS = (15)
Mutter Oberin Rosel Zech
mit 69 Jahren gestorben

Platzierungsmdglichkeiten bestehen inmitten des redaktionellen Contents oder im Footer
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WELTE€ MOBIL

Sonderwerbeform
Inr Look&Feel mit Hintergrundeinfarbung

Setzen Sie Ihre Anzeige in die
passende Atmosphare!

-ull T-Mobile E 10:30 =

WELTC MOBIL

Nachrichten &
DAX -2,5% 6.979,74 - T-DAX -0,34% 817,87

Die Hintergrundeinfarbung passt
den gesamten Handy-Screen
ihrer Anzeigen-Grundfarbe an.

Guttenberg liberrascht

w T ! VERTEIDIGUNGSMINISTER
g 2

Truppen in Afghanistan

%! ROBERT ENKE
(‘l &

TandemAd:

Banner mit
Homepage-Einfarbung
Tagesfestplatzierung Homepage,
Garantierte

Al 10.000 pro Tag
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_ WELTE€ MOBIL
Mobile Landingpage

Die direkte Verbindung zum Produkt

Nach dem Klick auf den
Banner landet der Nutzer auf
der mobilen Landingpage.

Dort kann er aktiv weitere
Informationen Uber mehrere

Entstanden aus dem Wettstreit der

| B -\d{/ELT 'S;:s;\/IOBIL V Designer um den vollendeten Ausdruck Kaﬂ al e aerfen

STARTSEITE RESSORTS [ von Kraft und Schonheit. Ausgestattet

?izinnove{tiven Fahrwerks- und \ A Telefon

al rerassustngsystemer?. Und nattirlich .

}mny BMW EfficientDynamics. (ClICk'Z'CaI |)

i A Mobile Internetsites

lhre Optionen A I nfO'S M S

A Location-based-Services

Mobile Landingpage bietet
Ausgangspunkt fur

Dialogmarketing
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WELTE€ MOBIL
Sonderformate

Mobile Banner Flip

Zwei Werbebotschaften, eine Losung!

o P 0250

WELT € MOB g™

Mobile-Banner im sofort sichtbaren Bereich

Durch eine automatische Drehung wird ein weiteres Werbemotiv
sichtbar
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WELTE€ MOBIL
Sonderformat

Mobile Site Flip

Aufmerksamkeitsstarke, tiberlagernde Werbeeinblendung!
Bringen Sie Ihre Anzeige voll ins Bild!

Das Animierte gif dreht herein - steht — dreht wieder heraus

 Follow Up Banner mit Standardgréf3e moglich

» Schliessen Button unter dem Werbefeld platziert

war

.stageaxelspringer... C

WELT “MOBIL
RESSORTS POLITIK WIRTSCHAFT
08:05 Fricke: Rettungsschirm-Details
unklar +++

g EURO-KRISE
AQ SPD sieht Merkel als
Getriebene der
s Finanzmirkte

‘e s RETTUNGSPAKET
& 8 IWF wird zur unheimlichen

Mobile Teasering Homepage dreht Werbeflache dreht Landingpage
sich aus sich ein
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WELTE€ MOBIL
Sonderformat

Mobile Sticky Ad

Immerdal—, b ei all en Ups A a&oact vieDoetwrrals €in
Content Ad

Werbemittel bleibt immer am
oberen oder unteren Rand
T C— T — des Bildschirms sichtbar

B

\\l:l:l‘t / \1()")' L -1 PSYCHOLOGIE © (32)
Nachrichten Fingerlange verrit, wie
c attraktiv ein Mann ist
DAX +0,18% 7.039,31 « T-DAX -( 897,84 FUKUSHIMA = (15)

80.000 Bewohnerdupefahrcnzone
ausgesperrt

er ausgezahit +++ 08:32 0 in Flihrung +++ 08:2¢

NP FUSSBALL-BUNDESLIGA &
(3)
. Wolfsburgs Coach Magath
HAUSERKAMPF IN MISRATA “" rechnet mit Vorgdngern ab

§ LibySEBIRebellen flehen SCHALKES EX-MANAGER ©
i Nato-B8fentruppen e (17)

Rudi Assauer heiratet

heimlich mit 66 Jahren

FLUGLOTSEN-FEHLER (=

(18)

B NACH KATASTROPHE @ (1)
Japanischer Export im
g Mirz eingebrochen

INVESTORENLEGENDE & (4) Jet mit Michelle Obama

Verdacht auf Insiderhandel entgeht knapp Kollision
FUKUSHIMA = (15)
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Sonderformat
Site Downer

Nachrichten
DAX +0,18% 7.039,

pr ausgezahit +++ 0§

WELT€ MOBIL
Nachrichten €

r ausgezahit +++ 08:32 0 in Fihrung +++ 08:26 £

WELTE€ MOBIL

Aufmerksamkeitsstarkes und
grol3flachiges Werbeformat ohne
Kompromisse.

Das Header Banner verdrangt den
Content automatisch nach unten und
zieht sich nach einigen Sekunden wieder
zuruck.

Klickt der Nutzer den anschlielRend noch
sichtbaren Teaser, Offnet sich der Site
Downer erneut.

Formate:

Grafik fir das Expandable: 300 x 240 < 20 KB
Reminderflache (verbleibt am oberen Bildrand)
sind die unteren 20px des Banners
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WELTE€ MOBIL

Sonderformat
Swipe Ad

Mit dem innovativen Swipe Ad
erweitern sich die Mdglichkeiten
klassischer mobiler Banner Ads ganz
erheblich. Nutzen Sie die Darstellung
von seiteninhaltstber-lagernden
Bildergalerien.

A Aufmerksamkeitsstarke, iiberlagernde
Werbeeinblendung.

A Fir Java-Script fahige Endgeréte,
z.B. iPhone

A Ausgeliefert tiber den Adserver

Formate:
Grafik fur den Banner: 300 x 50 < 7,5 KB
Grafiken (bis zu 4) fur die Galerie: 300 x 240 < 20 KB
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_ _ WELT€ MOBIL
Mobile Site Layer

Erfrischend lebendig durch grol3flachigen, kreativen Spielraum

FOPATROM /o
R A UL O]BVDJAERISHORYS

Ein vollfarbiger, halb- oder volldurchsichtiger Layer legt sich
Uber die gesamte Seite.

Werbemittel kann animiert als gif - oder statisch als jpg in
Einsatz gebracht werden.
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_ WELTE€ MOBIL
Mobile Content Ad + HTML Layer

Die unschlagbare Kombination von Klassik und Innovation

Content Ad ist auf der Seite
positioniert.

Telekom.de 3G  20:53 40% M

W & Die TelekomCloud

Videos online speichern und mit

'; Merkel Itd It europakritis: “h FDP- ‘ " anderen tefen. . “llfo:ojs‘hnterwegs;nt ne hochlade: Bei KI iCk an daS Werbem ittel

und mit meinen Freunden teilen.

’ \ schiebt sich ein ganzseitiger Layer

blb

\ Die 4fach-Flat Zx' 3 Uber dle Se|te

7 Special Call & Surf Mobil

IMMOBILIENMARKT & (6)
Beim Wohnu

Die Dynamik und Interaktion im
Layer kann wie bei Flash-
Werbemitteln frei gestaltet werden.

‘Bl Die 4-fach Flat
| Special Call & Surf Mobil

+ Daten-Flat

7/ SMS-Flatin alle dt. Netze
¥ Telekom Mobilfunk-Flat
¥ Wunsch Mobilfunk-Flat
Monatlich nur 29,95€*

Musik online ka fen, speichern und
(berall anhéren.
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WELTE€ MOBIL

Mobile Advertorial
Kommunikation im Dialog

Redaktionsnahe Aufarbeitung lhrer
Werbebotschatft.

ol 14:34 . B 14:34

L Era e Direktes Kunden-Engagement méglich!

s Schmiermittel, Kontaktspra
m 08:49h Tokios Bérse ! Reini

K i hut: ie Reini .
oot Features:

Egal ob Hobby, Haushalt oder
Handwerk - das Volks-Profispray ist .
W periekt fir alle, die gerne selbst Formularfunktion
anpacken. Und das zum attraktiven
Aktionspreis von nur 5,49 Euro!
Fernseh-Moderator und Schrauber- H H H
Profi Det Miller (40): ,Das Volks- V|deo'; MUS”('; BI|ddOWﬂ|OadS
Profispray ist mein Werkzeug fiir alle
Falle. Deshalb gehort es in jeden

Haushalt und jede gute Werkstatt Bi|derga|erie

und jeden Betrieb."

;ﬂhnp:IIWWwAwap‘hMrL:e

ANWENDUNGSBEISPI[LL

Galerie

—— Amwanduagebelopiele | Storefinder / Kartenfunktion
SIONS: H a |
::Ii:wgtése:r:zrrosteter Schrauben g =

oder als Pflege- bzw. / e _ ] ) ] )
Korrosionsschutz. Das Volks- ; B SOCIal |\/|ed|a Verknupfung
Profisorav sollte ieder Auto-Fahrer in .

RSS-Feed Integration
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_ _ WELT€ MOBIL
Mobile Video Layer

Zeit, bewegt zu emotionalisieren

Ein Layer legt sich oben, mittig oder
unten Uber die Seite.

Automatisch beginnt anschlief3end
das fllissige Bewegtbild.

Bei Klick auf Werbemittel Link
entweder auf mobile Landingpage
oder Offnen des Mediaplayers.

Ein Klick auf die VergroRerungsflache
des Werbemittels wird das Video
Fullscreen in voller Lange abgespielt
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WELT MOBIL

Preisliste

Ansprechpartner
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WELTE€ MOBIL
Pricing
Preise 2012
Homepage

“
Mobile Content Ad Banner Format 4:1 u. 6:1 55 € 40€
Mobile Content Ad Banner Format 2:1 65 € 50 €
Mobile Sticky Ad Banner Format 6:1* 70€ 55 €
Mobile Banner Flip OIS A= 2 65€ 55€

iPhone only
Mobile Swipe Ad ohne Frequency Cap 65 € 50 €

iPhone only
Targeting Clarete U zzgl. 10 €

Betriebssystemtargetung

Preise Wochenfestplatzierungen WELT MOBIL iPhone

erbeformen (FC 1/ Reminder Banner) W Garantierte Al

Mobile Content Ad + HTML Layer 12.000 € 430.000
Mobile Site Flip 12.000 € 430.000
Mobile Site Layer 12.000 € 430.000
Mobile Site Downer 12.000 € 430.000
Mobile Video Layer 14.000 € 430.000

Alle Preise verstehen sich als TKP in €, abzgl. AE, zzgl. MwSt.
Es koénnen animierte (.gif) und statische Werbebanner (.gif, .jpg, .png) im mobilen Internet geschaltet werden.
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WELT€ MOBIL

Unsere WELT MOBIL Preisliste
Pricing

Preise Wochenfestplatzierungen WELT MOBIL Android

erbeformen (FC 1 / Reminder Banner) W Garantierte Al

Mobile Content Ad + HTML Layer 8.400 € 300.000
Mobile Site Layer 8.400 € 300.000
Mobile Site Downer 8.400 € 300.000
Mobile Video Layer 9.900 € 300.000
Advertorial
4 Wochen Advertorial
Rabatt o
)
kein welterer SR méglich)]  “\ngebotspreis
Microsite 2.000 € 2.000€
Content Ad ROS 500.000 40 € 20.000 € 28,00 % 14.500 €

Alle Preise verstehen sich als TKP in €, abzgl. AE, zzgl. MwSt.

Es koénnen animierte (.gif) und statische Werbebanner (.gif, .jpg, .png) im mobilen Internet geschaltet werden.
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WELT€ MOBIL
Ansprechpartner

Esther Volker
Mobile: (0151) 27 74 74 60

Telefon: (030) 25 91-7 90 39
Fax: (030) 2591-7 91 95

Axel Springer Media Impact
Axel Springer AG
Axel-Springer-Stral3e 65
10888 Berlin

Axel Springer Media Impact Axel -Springer -Stra 3¢ 65 10888 Berlin
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