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Konzept  
WELT MOBIL 

WELT MOBIL ist das Mobilportal von WELT ONLINE, dem 

Nachrichtenportal der WELT-Gruppe, und vereint die Onlineauftritte der 

Titel DIE WELT, WELT KOMPAKT und WELT am SONNTAG für mobile 

Endgeräte wie Handy,I-Phone, Blackberry oder PDA.  

Beliefert mit Informationen aus Deutschlands größtem integriertem 

Newsroom im Herzen der Hauptstadt bietet WELT MOBIL neben 

aktuellem und hochwertigem Nachrichtenjournalismus ein breites 

Angebot an Lifestyle- und Genussthemen, u.a.: 

Â Alle Onlinenachrichten in Echtzeit  

Â Umfangreiche Börseninformationen mit Charts und Kursabfragen 

Â Sämtliche Bildergalerien & Videos 

Â Kostenloses Onlinearchiv mit über 900.000 Artikeln, 

Â Ausführliche Sportinformationen 
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WELT MOBIL  
Weiterentwicklung des Portals* 
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PIs Visits

Seit  Einführung von Welt Mobil 

haben sich die PIs rasant 

gesteigert! 

Auch die  Entwicklung der 

letzten Monate zeigt einen 

deutlichen Aufwärtstrend 

sowohl bei PIs als auch 

bei den Visitis! 

* eigene Erhebung/webtrekk  Apr 12 
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Wie sieht der WELT MOBIL Nutzer aus?  
Ihre Zielgruppe bei den mobilen Internetnutzern 

Grundsätzlich*:  

 

Á73% der Nutzer sind männlich 

 

Á84% sind zwischen 20 und 49 Jahre alt 

 

Á48% haben eine (Fach-) Hochschulreife 

 

Á52 % der Nutzer haben ein persönliches Einkommen von über € 2.500 

 

ÁGroßteil sind qualifizierte oder leitende Angestellte 

 

*Quelle: AGOF Mobile Facts 2011 
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Entwicklung seit 2009*  
Der mobile Webzugang ist heute fester Bestandteil des Alltags! 
 

ÁFast jeder dritte deutsche Internetnutzer surft mit seinem 

Mobiltelefon im Web (28%). Das entspricht 14,7 Mio. 

Personen 

Á Heute gehen 58% der Befragten mindestens täglich mit 

dem Handy ins Internet (2010: 43 %,2009: 33%, 2008: 

22%) 

Á75% der 20-39jährigen besitzen ein internetfähiges Handy 

(2010)  

Á91% aller iPhone-Besitzer surfen mobil. 80% davon sogar 

mehrmals täglich. (2010) 

Á65% der mobilen Internetnutzer machen Gebrauch vom 

Nachrichtenangebot im mobilen Internet 

 

*Quelle: Accenture  MobileWebWatch2010;2011 
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Mobile Advertisting  
Nutzen für die werbetreibende Industrie 

Á Erreichen relevanter Zielgruppen 

 

Á Attraktive Click-through und Response-Raten 

 

Á Interessierte und aktive Nutzer 

 

Á Innovativer Medienkanal 

 

Á Einfache und schnelle 

Interaktionsmöglichkeiten 

 

Á Targeting und Selektion der Werbeempfänger 

 

Á Unabhängigkeit von Zeit und Ort 



OM WELT ONLINE 

WELT MOBIL  
Werbeformate 
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Mobile Content Ad 
Das Minimum für Alle! 

Platzierungsmöglichkeiten bestehen inmitten des redaktionellen Contents oder im  Footer 

Format 2:1 Format 4:1 Format 6:1 
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Sonderwerbeform  
Ihr Look&Feel mit Hintergrundeinfärbung 

Setzen Sie Ihre Anzeige in die 

passende Atmosphäre! 

Die Hintergrundeinfärbung passt 

den gesamten Handy-Screen 

ihrer Anzeigen-Grundfarbe an. 

TandemAd: 

Banner mit                            

Homepage-Einfärbung  

Tagesfestplatzierung Homepage, 

Garantierte    

 AI 10.000 pro Tag 
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Mobile Landingpage  
Die direkte Verbindung zum Produkt 

Click 

Nach dem Klick auf den 

Banner landet der Nutzer auf 

der mobilen Landingpage. 

 

Dort kann er aktiv weitere 

Informationen über mehrere 

Kanäle abrufen: 

Á  Telefon  

 (Click-2-Call) 

Á  Mobile Internetsites 

Á  Info-SMS 

Á   Location-based-Services 

  

 

 

 

Mobile Landingpage bietet 

Ausgangspunkt für 

Dialogmarketing 
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Sonderformate  
Mobile Banner Flip 

Zwei Werbebotschaften, eine Lösung! 

Á Mobile-Banner im sofort sichtbaren Bereich 

Á Durch eine automatische Drehung wird ein weiteres Werbemotiv 

sichtbar 
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Sonderformat   
Mobile Site Flip 

Aufmerksamkeitsstarke, überlagernde Werbeeinblendung! 

Bringen Sie Ihre Anzeige voll ins Bild! 
Das Animierte gif dreht herein - steht – dreht wieder heraus 

• Follow Up Banner mit Standardgröße möglich 

• Schliessen Button unter dem Werbefeld platziert 

 

Mobile Teasering Homepage dreht  

sich aus 

Werbefläche dreht  

sich ein 

Landingpage 
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Sonderformat   
Mobile Sticky Ad 

Immer da! – „bei allen Ups and Downs“ Á Noch viel mehr als ein 

Content Ad 

ÁWerbemittel bleibt immer am 

oberen oder unteren  Rand 

des Bildschirms sichtbar 
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Sonderformat   
Site Downer 

Aufmerksamkeitsstarkes und  

großflächiges Werbeformat ohne 

Kompromisse.  

Das Header Banner verdrängt den         

Content automatisch nach unten und 

zieht sich nach einigen Sekunden wieder 

zurück. 

Klickt der Nutzer den anschließend noch 

sichtbaren Teaser, öffnet sich der Site 

Downer erneut. 

Formate: 

Grafik für das Expandable: 300 x 240 < 20 KB 

Reminderfläche (verbleibt am oberen Bildrand) 

sind die unteren 20px des Banners 



15 

Sonderformat   
Swipe Ad 

Mit dem innovativen Swipe Ad 

erweitern sich die Möglichkeiten 

klassischer mobiler Banner Ads ganz 

erheblich. Nutzen Sie die Darstellung 

von seiteninhaltsüber-lagernden 

Bildergalerien. 

 

Á Aufmerksamkeitsstarke,überlagernde  

Werbeeinblendung. 

Á  Für Java-Script fähige Endgeräte, 

z.B. iPhone 

Á  Ausgeliefert über den Adserver 

 
Formate: 

Grafik für den Banner: 300 x 50 < 7,5 KB 

Grafiken (bis zu 4) für die Galerie: 300 x 240 < 20 KB 
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Mobile Site Layer   
Erfrischend lebendig durch großflächigen, kreativen Spielraum 

ÁEin vollfarbiger, halb- oder volldurchsichtiger Layer legt sich 

über die gesamte Seite.  

ÁWerbemittel kann animiert als gif - oder statisch als jpg in 

Einsatz gebracht werden. 
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Mobile Content Ad + HTML Layer   
Die unschlagbare Kombination von Klassik und Innovation 

Á Content Ad ist auf der Seite 

positioniert. 

Á Bei Klick auf das Werbemittel 

schiebt sich ein ganzseitiger Layer 

über die Seite. 

Á Die Dynamik und Interaktion im 

Layer kann wie bei Flash-

Werbemitteln frei gestaltet werden. 
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Mobile Advertorial   
Kommunikation im Dialog 

ÁRedaktionsnahe Aufarbeitung Ihrer 

Werbebotschaft. 

ÁDirektes Kunden-Engagement möglich! 

ÁFeatures:  

Á Formularfunktion 

ÁVideo-, Musik-, Bilddownloads 

ÁBildergalerie 

ÁStorefinder / Kartenfunktion 

ÁSocial Media - Verknüpfung 

ÁRSS-Feed Integration 
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Mobile Video Layer  
Zeit, bewegt zu emotionalisieren 

ÁEin Layer legt sich oben, mittig oder 

unten über die Seite. 

 

ÁAutomatisch beginnt anschließend 

das flüssige Bewegtbild.    

 

ÁBei Klick auf Werbemittel Link 

entweder auf mobile Landingpage  

oder Öffnen des Mediaplayers. 

 

ÁEin Klick auf die Vergrößerungsfläche 

des Werbemittels wird das Video 

Fullscreen in voller Länge abgespielt 
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31.08.2011 

WELT MOBIL  
Preisliste 

Ansprechpartner 
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Unsere WELT MOBIL Preisliste 
Pricing 

Es können animierte (.gif) und statische Werbebanner (.gif, .jpg, .png) im mobilen Internet geschaltet werden. 
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Unsere WELT MOBIL Preisliste 
Pricing 

Es können animierte (.gif) und statische Werbebanner (.gif, .jpg, .png) im mobilen Internet geschaltet werden. 
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Ansprechpartner 
P 

Axel Springer Media Impact   Axel -Springer -Stra ße 65   10888 Berlin  

Esther Völker 

Mobile:  (0151) 27 74 74 60  

esther.voelker@axelspringer.de  

 

Telefon: (030) 25 91-7 90 39 

Fax:       (030) 25 91-7 91 95 

 

Axel Springer Media Impact 

Axel Springer AG 

Axel-Springer-Straße 65 

10888 Berlin 

www.media-impact.de 

 

mailto:esther.voelker@axelspringer.de
http://www.media-impact.de/
http://www.media-impact.de/
http://www.media-impact.de/

